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- Esta também em nosso mundo? — perguntou Edmundo.

- Estou. Mas tenho outro nome. Tém de aprender a conhecer-me... (Aslam)

As Croénicas de Narnia: a viagem do Peregrino da Alvorada
C. S. Lewis



RESUMO

No Brasil, a relagdo entre religido e midia chama a atengdo em razdo da
intensidade. Os meios de comunicacdo permanecem saturados de pautas ligadas a
espiritualidade. Por vezes, destacam-se as representacdes proselitistas e 0 ativismo
midiatico com a intencdo de ampliar poderes politicos. Porém, temos também
instituicdes religiosas que potencializam o didlogo e o atendimento a sociedade.
Dessa forma, este trabalho buscou analisar a assessoria de imprensa nos sites das
comunidades cristds no sentido de compreender a viabilizagdo de interagcbes com o0s
publicos. Para esse propésito, examinamos o0 grupo que faz parte das dez maiores
denominagbes cristds, conforme os numeros do IBGE, e relacionamos Igreja
Catdlica Apostdlica Romana, Igreja Evangélica de Confissdo Luterana no Brasil,
Igreja Batista e Igreja Adventista do Sétimo Dia. A amostra seguiu uma escolha néo
probabilistica, feita a partir da facilidade de acesso aos documentos contidos nos
sites oficias dessas denominagdes. Assim, entre outubro de 2021 e marco de 2022,
investigamos 0 uso da comunicacao profissional e dirigida por meio da assessoria
de imprensa com vistas ao dialogo com a comunidade e a imprensa. No primeiro
capitulo, identificamos os reflexos e a retroalimentacdo da identidade, cultura e
imagem eclesiais, além de elementos comunicacionais interativos. Com isso,
ponderamos o aprofundamento sobre o entrelacamento da religido e da midia no
cenario contemporaneo brasileiro. Por fim, avaliamos o alcance das noticias
contidas nos sites, realizadas conforme as devidas técnicas jornalisticas, e a
viabilidade de uma boa assessoria de imprensa, mensurada via presenca midiatica,
as condicdes de navegacdo em uma rede de comunicacdo e 0 investimento na
propagacédo publica da imagem. Como parte dos resultados, notamos a manutencao
do dialogo religioso, sem o trato utilitarista da midia, e o fortalecimento eclesial dos
vinculos identitarios, culturais e imagéticos.

Palavras-chave: Comunidades cristds. Assessoria de imprensa. Site. Comunicacao.



ABSTRACT

In Brazil, the relationship between religion and the media attracts attention because
of its intensity. The media continues to be saturated with agendas connected to
spirituality. Sometimes proselytizing representations and media activism stand out
with the intention of expanding political power. However, we also have religious
institutions that promote dialogue and service to society. Therefore, this work sought
to analyze the press office on the websites of Christian communities in order to
understand the feasibility of interactions with the public. For this purpose, we
examined the group that, according to IBGE numbers, is part of the ten largest
Christian denominations and includes the Roman Catholic Apostolic Church, the
Evangelical Church of the Lutheran Confession in Brazil, the Baptist Church and the
Seventh-day Adventist Church. The sample followed a non-probabilistic choice,
based on the ease of access to documents on the official websites of these
denominations. Thus, between October 2021 and March 2022, the use of
professional and targeted communication by the press office was studied in terms of
dialogue with the community and the press. In the first chapter, we identified
reflections and feedback on the ecclesiastical identity, culture and image, in addition
to interactive communication elements. In this context, we consider the deepening of
the intermingling of religion and media in the contemporary Brazilian scenario.
Finally, we evaluated the reach of the news contained in the websites, carried out
with the proper journalistic techniques, and the viability of a good press office,
measured via media exposure, navigation conditions in a communication network
and investment in the dissemination of the public image. The results include the
maintenance of religious dialogue, without the utilitarian treatment of the media and
the ecclesiastical strengthening of identity, cultural and visual ties.

Keywords: Christian communities, Press office, Site, Communication, News,

Interaction, Dialogue.



LISTA DE FIGURAS

Figura 1 - Reflexos e retroalimentacéo da identidade, cultura e imagem Fonte:
Elaborado pelo autor.......oovvviiiiiiiiiiiiiieeeeeee e 36

Figura 2 — Frutos do investimento em ASSESSORIA DE IMPRENSA Fonte:
Elaboraba pela autor conforme informagdes de Martinuzzo.............. 39

Figura 3 - Distribuicdo percentual da populagéo, por grupos de religidao Fonte:

IBGE (CeNS0 2010) ...coiiiiiiieeeeee e 48
Figura 4 - Cabecalho do site Vatican News Fonte: vaticannews.va.................... 58
Figura 5 - Rodapé do site Vatican News Fonte: vaticannews.va.............ccccceuneee 59
Figura 6 - Cabecalho do site luteranos.Com.br........cccccoiiiiiiiiiii 63
Figura 7- Rodapé do site luteran0s.Com.Dr........oooviviiiiiii e 64

Figura 8 - Cabecalho do site da Convencéao Batista Brasileira Fonte:

convencaobatista.Com.Dr ... 68
Figura 9 - Rodapé do site da Convencéao Batista Brasileira..............ccccceevvvvnnnnn. 69
Figura 10 - Cabecalho do site adventistas.org Fonte: adventistas.org.............. 73
Figura 11 - Rodapé do site adventiStas.org .......coeevvvviiiiiieeeeeeeiiiiee e 74
Figura 12 — Noticia do site Vatican NEWS .........cccoeviiiiiiiiiii e 76
Figura 13 — Noticia do site luteranos.com.br..........ccccceeiiiiiiiiiiiiiic e 77
Figura 14 - Noticia do site da Convencao Batista Brasileira ..............cccccccvvvnnnnn.. 78
Figura 15 - Chamada da noticia no site da Convencéao Batista Brasileira.......... 78
Figura 16 - Noticia no site adventistas.org .......ccccvvveiiiiieeeeeeeeecee e 80

Figura 17 - Frutos do investimento em ASSESSORIA DE IMPRENSA Fonte:

Elaboraba pela autor conforme informacdes de Martinuzzo............ 82



LISTA DE TABELAS

Tabela 1 — Noticias publicadas nos sites das comunidades cristas .................. 51
Tabela 2 — Notas oficiais divulgadas nos sites das comunidades cristas......... 51
Tabela 3 — Declaracao de crencas contida nos sites das comunidades cristas51
Tabela 4 — Dados Nacionais/Mundiais presentes nos sites das comunidades

Lo 1S3 - 13RS 51
Tabela 5 — Itens da organizacgéo eclesial citados nos sites das comunidades

Lo 1S3 - 1RSSR 51
Tabela 6 — Links de outros canais de comunicacao existentes nos sites das

COMUNI A S OIS S ettt ettt et ettt e e e e e e r e e e e e reaanes 52



SUMARIO

1 INTRODUGAO .....ooiiteceeceeeeeeeeeee ettt 21
2 COMUNIDADES CRISTAS E COMUNICAQAO ............................... 25
2.1 ComuNICAGEOD AiriGIda....cceieeeieeeeeeeee e 295
2.2 Comunidades Cristas brasileiras .......ccccoooiiiiii 29
2.3 ASSESSONA T IMPIENSA...ccii i 32
2.4 ldentidade, CUltura € IMagem .........uuuuiiiiiii i e e e e 35

3 CENARIO BRASILEIRO ENTRE RELIGIAO E MIDIA NO SECULO

D20, R 41
3.1 Aprofundamento de antigas relagOes ..........uceiiiiiiiiiieeiiiiie e 41
3.2 Frutos nativos do entrelagcamento religidao-midia ........ccccoeeveeeiiviieiiiiiiinneeennn, 44
3.3 ESPaCO Virtual € PESOUISA ....cceeviiiiiiii e eieeeeeii e e e e e e e e e e et eeeeeaes a7
3.4 Coletade dados € tabUlaga0.........ccevvieeiiiieiiiiiii e e 49
4 IGREJAS: HISTORICOS E DIFUSOES........ccccccoivieieieieeeeieeeines 53
o R I T o] = W Ko T = 1 1 o Yo RPN 53
4.2 Caracteristicas comunicacionais CatOliCas ...........cuuuvvvveeviiieiiieeeiiiiiiiiiieeeeeeeee. 55
4.3 Notas da comuniCaGa0 [ULEraNa ........cccuuuuuiiiiieeiieieiic e e e e e eeaaeans 60
4.4 Processo comunicacional DatiSta ...........evveveiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 65
4.5 Aspectos da comunicagao adVventiSta ....cccoeveeeeiveiiiiiiiiii e 69
4.6 Procedimentos noticiosos e assessoria de imprensa eclesial..................... 74
4.7 Consideracdes das interac0es CONtEMPOTraAN€aS .......cceveeeeevveiviiviiiieeeeeeeennnnns 81
5 CONCLUSAOD ...ttt 85

REFERENCIAS ..ottt ettt 89



1 INTRODUCAO

A religido ndo desapareceu do cotidiano e sequer perdeu visibilidade na
midia. Independentemente do veiculo de comunicacdo, do impresso ao digital,
assuntos espirituais acompanham a rotina brasileira. Manifestacdes religiosas,
institucionais ou particulares, permeiam constantemente materiais impressos,

programas de radio, televiséo e postagens em redes sociais.

Se, num passado distante, as igrejas viam os meios de comunicagcdo como
instrumentos inoportunos, rivais de uma vivéncia consagrada, hoje contam com eles
para manter e expandir o didlogo com a sociedade. Essa vinculacao entre religido e
midia ultrapassa fronteiras, promove aproximacoes e intersecdes desses campos ao
ponto de produzir notavel fluxo religioso-comunicacional e, até mesmo, gerar novas
articulagdes.! Por isso, cada vez mais, tempo e recursos sdo destinados as acdes
comunicacionais. Com tal demanda, pode ser tentador para os crentes o flerte com
acoes em prol de um projeto de poder? ou a realizacdo de ataques proselitistas,

tendo como alvo outras denominacdes e religides.

E preciso questionar se essa proximidade religido-midia também permite
aumentar o dialogo e realizar contribuicdes eficazes no atendimento a sociedade,
até porque a presenca das igrejas nos meios de comunicacao ndo significa interacao
automatica e nem a construgcdo de relacionamentos ou a propagacdo de uma
imagem institucional positiva. Em vista disso, € oportuno 0 monitoramento da
comunicacao eclesial para considerar se as instituicdes religiosas seguem padrdes
jornalisticos na producédo das noticias e se as praticas da assessoria de imprensa

podem ser consideradas boas préticas.

A discussao referente as denominacdes cristds e a comunicacdo abarca 0s
sites, enderecos eletrbnicos oficiais. Investigar a atuacdo da assessoria de imprensa

no ambiente virtual conduz a ponderacdo de que esse recurso pode ser usado para

1 MARTINO, Luis Mauro S&. "Mediacdo e midiatizacdo da religido em suas articulagbes tedricas e
praticas: um levantamento de hip6teses e problemaéticas." Mediagdo & midiatizacdo. Salvador:
EDUFBA (2012): 219-244. p. 237.

2 CUNHA, Magali do Nascimento. Os evangélicos brasileiros estdo nus. Carta Capital. Didlogos da
Fé. Sao Paulo, 16 nov. 2022. Disponivel em: https://www.cartacapital.com.br/blogs/dialogos-da-fe/
os-evangelicos-brasileiros-estao-nus/. Acesso em 16 nov. 2022.
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expandir o discurso proselitista e o ativismo denominacional ou, entdo, ampliar o

didlogo e as possibilidades de interacdes com comunidade e imprensa.

Considerando essas questfes, a presente pesquisa trata do uso de uma
comunicacdo profissional e dirigida, via assessoria de imprensa, nas paginas
eletronicas oficiais das seguintes comunidades cristas: Igreja Catélica Apostdlica
Romana, Igreja Evangélica de Confissdo Luterana no Brasil, Igreja Batista e Igreja
Adventista do Sétimo Dia. A investigacdo em torno da abordagem desses sites, ao

longo de seis meses, permitira reflexdes sobre a comunicacgéao utilizada.

O primeiro capitulo dard atencdo para definicbes de termos-chave e as
devidas instrumentalizaces feitas pelas denominacées no que tange a assessoria
de imprensa, comecando pelo termo “comunidade”, voltado as igrejas, que se trata
de um espaco de convivio e pertencimento, passando pela definicdo de
‘comunicacao dirigida” e “assessoria de imprensa”, chegando, entédo, a relacionar as
formas de estruturacédo e divulgacdo da identidade, cultura e imagem eclesiais. O
empreendimento teodrico dessa parte acontece com pessoas autoras variadas,
especialmente Jorge Duarte, José Antonio Martinuzzo, Luis Mauro Sa Martino e

Nivea Canalli Bona.

O segundo capitulo tracard um panorama do entrelacamento entre midia e
religido no cenario brasileiro do século XXI. Também sera realizado o levantamento
das informacgdes contidas nos sites que fazem parte da delimitacdo do estudo, para,
assim, agrupar a coleta de dados e tabula-los conforme tépicos encontrados numa
busca aleatoria e nao probabilistica. Tais topicos, comuns a mais de uma
denominacédo, afunilardo o trabalho para a andlise da atuacdo da assessoria de
imprensa. Para essa fase, podemos citar como referéncias, as seguintes pessoas
pesquisadoras: Ana Claudia Braun Endo, José Marques de Melo, Karina Kosicki
Bellotti, Magali do Nascimento Cunha, Maria Cristina Gobbi. Quanto a coleta dos
dados, teremos o direcionamento de diferentes pessoas tedricas, entre as quais,

estdo: Anselm Strauss, Julliet Corbin, Martin W. Baeur e Gerorge Gaskell.

No capitulo trés serdo abordados os histdricos das igrejas pesquisadas para
a percepcao do perfil comunicacional desenvolvido ao longo dos anos e difundido
nos sites por intermédio de noticias, notas oficiais, declaracdo de crencas, dados
nacionais/mundiais, organizacéo eclesial e links para outros canais de comunicagao.

Nessa Ultima etapa, a investigacdo acontecera por meio de documentos oficias das
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igrejas em seus sites e também estara atrelada a producédo de pessoas autoras que
publicaram documentos oficiais ou retrataram atuagbes histdrias dessas
denominagdes, como Dilermano Ramos Vieira, Filipe Melanchthon, Nelson Lellis,
Richard Schwarz e Floyd Greenleaf.

Com o levantamento bibliografico e documental do estabelecimento das
igrejas catolica, luterana, batista e adventista no Brasil, aliado as atuais atuacdes da
assessoria de imprensa, a pesquisa podera averiguar o processo comunicativo nos
sites, buscando identificar de que maneira ocorre o fortalecimento da visibilidade, o
esclarecimento das ideias® e as interacdes dessas denominacdes com diferentes
setores da sociedade. O recorte restringe o grupo de comunidades cristds dentro
das dez maiores denominagdes cristds no pais, conforme nimeros do ultimo censo
do IBGE (2010), e relaciona catolicos, luteranos, batistas e adventistas. A amostra
segue uma escolha ndo probabilistica, feita a partir da facilidade de acesso aos
documentos contidos nos sites oficias dessas igrejas. Ja a abordagem acontece por
meio de um viés qualitativo, incluindo analise de documentos e dados do censo na
intencdo de evidenciar e tabular questbes brutas para que sejam relacionadas em

esquema explanatorio tedrico.

Em relacdo a selecdo nado probabilistica das denominacdes catdlica,
luterana, batista e adventista, ela esta relacionada também a um periodo
determinado de seis meses, a constar: outubro de 2021 até marco de 2022. Essa
estipulacdo da amostragem por datas compde a vertente verificatoria de
agrupamento, levando em conta o contetdo disponibilizado nos sites institucionais.
Sao os documentos selecionados que possibilitam a organizacdo das analises
ligadas a assessoria de imprensa e o uso profissional da comunicacdo eclesial
dirigida. Apesar de essas denominacdes possuirem inumeras paginas eletronicas,
algumas segmentadas, a analise detém os esforcos de verificagdo nos sites
indicados como canais oficiais e representativos para a imprensa e para
comunidades em territorio brasileiro. Portanto, os enderecos observados sao:

vaticannews.va, luteranos.com.br, convencéaobatista.com.br e adventistas.org.

A investigacdo das paginas eletrbnicas proporciona catalogacdo de

macroitens ap0s acessos para leituras gerais nao probabilisticas. Pelo menos em

3 BONA, Nivea Canalli. Assessoria de Imprensa: ponte entre jornalistas e sociedade. Curitiba:
InterSaberes, 2017. p. 38.
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mais de um site foi observada a presenca de noticias, notas oficiais, declaracdes de
crencas, dados nacionais e/ou mundiais, organizacao eclesial e links para outros
canais de comunicacao. Esses topicos listados orientam a elaboracdo de tabelas
analiticas. Afinal, estdo dentro da delimitacdo da pesquisa que pretende comparar o
impacto da instrumentalizacdo da assessoria de imprensa para um dialogo eclesial
profissional e dirigido; um processo de construcdo e manutencdo de uma imagem
positiva, coerente com a cultura e a identidade institucionais. Dessa maneira, sera
possivel listar, interpretar, classificar e determinar a relevancia da pratica jornalistica
dentro do escopo religioso. Visto que as denominagdes cristas exercem proselitismo
e demandam esforcos para ampliar a base de fiéis, € oportuno considerar se a
atuacdo da assessoria de imprensa nos sites segue um padrdo jornalistico
profissional. Porém, ainda que haja espaco e sentido em acdes panfletarias no
campo religioso, é pertinente analisar como as igrejas em questao estabelecem os
servigcos prestados pela assessoria de imprensa, até porque um discurso proselitista
agressivo as demais denominagdes, que visa aumento do poderio religioso, néo faz
parte do escopo de uma comunicacao eclesial integrada e dirigida, realizada via
assessoria de imprensa. Portanto, esta pesquisa se propde a verificar se catolicos,
luteranos, batistas e adventistas realizam atividades que visem hegemonia por meio
do ativismo digital em seus sites ou se elas utilizam préaticas profissionais de

comunicacao que possibilitam dialogos e interacoes.



2 COMUNIDADES CRISTAS E COMUNICACAO

O cenario brasileiro se mostra pluralizado com a participagdo de inUmeras
religibes espalhadas de Norte a Sul que somam grande namero de instituicbes e
fiéis. Essa realidade quantitativa representa a necessidade de recortes estritos para
gue haja aprofundamento em pesquisas. Por isso, a delimitacdo deste trabalho
busca andlises voltadas as interagbes das comunidades cristds com a sociedade,

por meio da assessoria de imprensa, nos sites institucionais.

Para darmos inicio na verificacdo do uso da comunicacao pelas igrejas, este
capitulo procura discutir questbes introdutorias sobre comunidades cristas,
comunicacao dirigida e assessoria de imprensa em instituicdes religiosas. Também
havera a identificagdo dos conceitos de identidade, cultura e imagem, além da

analise de como esses termos se relacionam com as igrejas.

2.1 Comunicacao dirigida

A manutencdo e o0s ajustes no cenario comunicacional das comunidades
cristds sdo semelhantes aos realizados em outros agentes de organizacfes sem fins
lucrativos, pois é por via politica informativa que os propdésitos sdo buscados.* O uso
continuo das ferramentas comunicacionais disponiveis na assessoria de imprensa
torna possivel ampliar o vinculo e a participacéo social das instituices religiosas por
intermédio da midia, dinamizando assim os trabalhos e promovendo o devido
gerenciamento da relacdo comunicacional.® Dessa maneira, os fiéis permanecem
atentos as atuacdes de sua denominacdo, enquanto novos publicos também séo
alcancados com realizagcdes em prol da identidade eclesiastica. Essa dinamica da
informacédo é o que gera troca de experiéncias das instituicdes religiosas com as
demais instituicdes, tanto religiosas quanto de outros setores da sociedade, bem
como com 0s publicos para os quais as ac¢des se destinam em busca da conjungao

de interesses.® Portanto, sdo imprescindiveis para as denominacdes

4 ENRIQUEZ, 2001, p. 175.

5 MARTINUZZO, José Antonio. Seis questdes fundamentais da assessoria de imprensa: estratégica
em rede. Rio de Janeiro: Mauad X, 2013a. p. 49.

6 ENRIQUEZ, Carlos Sotelo. Introcciéon a la comunicacion institucional. Barcelona: Ariel
Comunicacon, 2001. p. 11
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as parcerias entre os setores da sociedade [...] a respeito de projetos
sociais e demais acdes transformadoras no ambiente sociocultural. A
incorporacdo das ferramentas comunicacionais disponiveis na assessoria
de imprensa se torna um dos mecanismos facilitadores para ampliar o
vinculo e a participacé@o social das institui¢cdes religiosas através da midia e
nao ficar atrelado apenas ao proselitismo.’

E interessante notar que, ainda hoje, a tematica da religido n&o diminuiu no
cotidiano humano conforme predita.® Ao contrario, a cada dia as organizaces
eclesiais avangcam no territério midiatico e intensificam as media¢ces pelos meios de
comunicacdo; ampliando a participacdo na realidade contemporanea, mesmo que
exista um processo universal de questionamento das instituices religiosas.® Desse
modo, a andlise a respeito da comunicacao nas comunidades eclesiais e o0 convivio
com os publicos é pertinente ao campo das linguagens teologica e comunicacional.
Os estudos em torno desses campos integrados conduzem a reflexdes sobre as

influéncias de cada um, ao mesmo tempo em que retroalimentam a praxis.

A propodsito, é oportuna a lembrangca de que “as tecnologias de
comunicacado, frutos da Modernidade, vém se tornando garantia da visibilidade
midiatica da religido no espaco publico, do qual a mesma Modernidade buscou
afasta-la”.1° Essa presenca da religido na vitrine midiatica, que abrange a rotina
institucional e a rotina dos fiéis, se mostra cada vez mais publica e instrumentalizada
para o desenvolvimento; mesmo com o processo de secularizacdo'? que alcancou

a igreja e trouxe questionamentos constantes de principios.

A énfase positivista experimental alimentou o secularismo e muitos optaram
pela conveniéncia em deixar a religido fora dos estudos, mas a esfera religiosa se

mostra resistente em diferentes culturas e fura a bolha de veiculos e canais

7 TEIXEIRA, Eduardo. Assessoria de imprensa em instituicGes religiosas: mecanismos profissionais
versus proselitismo. Revista Eletrdnica do Programa de Pos-graduacdo em Midia e cotidiano, v.1,
n. 1, p.208-224, jan. 2013. p.220.

8 NIETZSCHE, Friedrich. Assim falou Zaratustra. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2011. p. 14,
98, 263.

® HOOVER, Stewart M.; ECHCHAIBI, Nabil. Conjuring the Religious, the Global and the Mediated.
In: Media and Religion: The Global View. HOOVER, Stewart M.; ECHCHAIBI, Nabil (Ed.). Berlim:
Boston: De Gruyter, 2021. p. 33, 34.

10 MARTINO, Luis Mauro S&. Midia, religido e sociedade: das palavras as redes digitais. Sdo Paulo:
Paulus, 2016. p. 102.

11 SCHLIESSER, Christine; KADAYIFCI-ORELLANA, S. Ayse; KOLLONTAI, Pauline. On the
Significance of Religion in Conflict and Conflict Resolution. London: New York: Routledge, 2021. p.
9.

2. MARTINO, Luis Mauro Sa. Midia e poder simbdlico: um ensaio sobre comunicacdo e campo
religioso. S&o Paulo: Paulus, 2003. p. 26-28.
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estritamente religiosos, aparecendo constantemente fora do ambiente tido como
espiritual.’® E provavel que a realidade contrastante entre secularizagdo e
religiosidade tenha despertado um interesse maior de especialistas e pesquisadores
intrigados com o tema, em razdo de o contraste continuar visivel em diversas
manifestacdes da religiosidade, tanto institucionais quanto pessoais.!* Com tamanha
interacdo das denominacdes cristds em indmeras instancias nacionais, e 0
amadurecimento da relacdo entre elas e a midia, esse relacionamento torna-se
passivel de pesquisa, uma vez que a convergéncia desses campos possui
importancia nas mudancas de cada um deles,'® até porque ha uma contaminacéo
muatua entre os meios de comunicacdo e a religido,'® jaA que a instrumentagdo
comunicacional ndo € mais mera saida da realidade, mas tornou-se extensao
alongada capaz de enriquecer as relacdes e as trocas de informagdes.!’ Exemplo
dessa intensa associacdo pode ser vista ao longo de 2020 e 2021 durante a
pandemia da Covid-19. A fé colaborou para que muitos lidassem com crises
existenciais e “a ministracdo encontrou em novas maneiras comunicacionais as
condicBes para isso em podcasts, redes sociais, cerimdnias virtuais, canais diretos

de oragao, quadros de mensagens intercessoras”.'8

Justamente pelo fato de a comunicagdo ser a esséncia das organizacGes'® e
ser disponibilizada de maneira direta aos publicos nas proprias paginas eletrénicas,
a pesquisa atrelada as comunidades cristds busca levantar, em sites oficiais, os
usos de produtos e servicos da assessoria de imprensa que se tornaram
facilitadores dos diferentes fluxos de informacdo.?°® Com a sistematizacdo e a

comparacao das diferentes praticas da comunicacédo eclesial, é possivel tracar um

¥ HOOVER, Stewart M. Media and the Construction of the Religious Public Sphere. In: Rethinking
media, religion, and culture. LUNDBY, Knut; HOOVER Stewart M. (ed.) California: Sage
Publications, 1997. p. 283-297.

4 REBLIN, luri Andréas. A teologia do cotidiano. In. Bobsin, O., Nlfiez de la Paz, N. I., Reblin, I. A.,
& Link, R. S. (Orgs.) Uma religido chamada Brasil: estudos sobre religido e contexto brasileiro. Sao
Leopoldo: Oikos, 2008. p.83,84.

15 HOOVER, Stewart. Midia e religido: premissas e implicagbes para os campos académico e
midiatico. Comunicacao & Sociedade, v. 35, n. 2, p. 41-68, 2014.

18 MIKLOS, 2012. p.29.

17 SPADARO, Antonio. Ciberteologia: pensar o cristianismo nos tempos da rede. S&o Paulo:
Paulinas, 2012. p. 18.

18 ISETTI, Giulia; INNERHOFER, Elisa; PECHLANER, Harald; RACHEWILTZ, Michael de (Ed.).
Religion in the age of digitalization: from new media to spiritual machines. London: New York:
Routledge, 2021. p. 1.

19 MARTINUZZO, José Antonio. Seis questfes fundamentais da comunicagcdo organizacional:
estratégica em rede. Rio de Janeiro: Mauad X, 2013b. p. 25.

20 DUARTE, 2018. p. 232.
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panorama historico e atualizado do que vem sendo utilizado por determinadas

denominagdes cristas.

A comunicagdo, como processo historico, esta inserida na cultura e é certo
gue as novas tecnologias e as novas midias permitiram a evolu¢cdo do uso da
assessoria no ambiente brasileiro e também transformaram o proprio conceito de
comunicacgdo organizacional.?! O que antes era pontual e partia de aces basicas e
instrumentais, alcancou niveis de planejamento, gestdo e parceria com inimeros
veiculos de midia e com os mais diferentes publicos para a efetivacdo de uma
comunicacéo dirigida.?? A propésito, a producdo nacional sobre o didlogo entre midia
e religido tem sido continua em eventos e publicacdes, inclusive com grupos de
pesquisa na Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
(Intercom), no Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico
(CNPq), Universidade Federal de Pernambuco (UFPE) e Centro Universitario
Adventista de Sdo Paulo (UNASP).Z E perceptivel que os diferentes setores
possuem diferencas de atuacdes, sejam as entidades publicas, privadas ou as que
constituem o terceiro setor permeado por valores cristdos.?* Sendo assim, as
crencas e 0s valores centrais a ser transmitidos sdo determinantes®® para a
continuidade de atendimentos relevantes. Sobretudo para as igrejas, o desafio se
mostra ainda maior por causa de sua diversidade comunicativa, efetuada e

absorvida por diferentes lideres, membros e publicos a ser atendidos.?®

Cada uma das entidades, dentro de seu campo de atuacéo, focaliza o uso
da assessoria de imprensa conforme os proprios valores e a propria identidade?’ na

intencdo de uma comunicacao integrada.?® Portanto, os levantamentos comparativos

21 BUENO, Wilson da Costa. Comunicagdo empresarial no Brasil: politicas e estratégias. Sdo Paulo:
Saraiva, 2009. p. 2.

22 CESCA, Cleusa G. Gimenes. Comunicacéo dirigida: as diversas opcbes para as organizagoes. In:
KUNSCH, Margarida M. Krohling (org.). Rela¢des Publicas: histéria, teorias e estratégias nas
organizagfes contemporaneas. S&o Paulo: Saraiva, 2009. p. 350.

2 MARTINO, Luis Mauro Sa. Metodologias da midiatizagdo: um estudo exploratério da pesquisa em
midia e religido. Revista de Estudos Universitarios - REU, [S. |.], v. 47, n. 2, p. 229-253, 2021.

24 SALVATORE, Vilu. A racionalidade do terceiro setor. In: VOLTOLINI, Ricardo (org.). Terceiro
Setor: planejamento e gestdo. Sao Paulo: Editora Senac Séo Paulo, 2004. p.17.

25 KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administracdo de marketing. Sdo Paulo: Pearson Educator
do Brasil, 2018. p.84.

26 DRUCKER, Peter F. Administracédo de organizagdes sem fins lucrativos: principios e praticas. Sdo
Paulo: Cengage Learning, 2006. p. 58.

27 BUENO, Wilson da Costa. Comunicacdo empresarial no Brasil: teoria e pesquisa. Barueri, SP:
Manole, 2003. p. 189.

28 NASSAR, Paulo. Comunicacéo todo dia. S0 Paulo: Lazuri Editora: Companhia Editora Nacional,
2009. p. 144.
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em torno da assessoria de imprensa de comunidades cristds podem, de um lado, ser
usados para ponderar se a assessoria tem sido operacionalizada como mera
ferramenta de investida midiatico-religiosa?® e atividade proselitista, que se apropria
dos instrumentos midiaticos numa acirrada concorréncia de fiéis®®, distorcendo
assim a atuacdo eclesial na comunidade e deixando de lado o compromisso de
transformacdes da realidade.® De outro, é interessante verificar se, de fato, a
assessoria de imprensa da condi¢des de as instituices religiosas terem préticas e
discursos mais reflexivos em torno da identidade e das atuacdes sociais para o

desenvolvimento de praticas interlocutoras.®?

2.2 Comunidades cristas brasileiras

O vocabulo “comunidade”, referente as instituicdes religiosas, apresenta
significado prazeroso em torno de vivéncias, denota grupos em que ha relacdes bem
definidas e os membros se identificam como parte, construindo consenso, coeséo e
intensificando o pertencimento.®® E um lugar em que existe seguranca, conforto e
abrigo, mesmo que seja preciso abrir mdo de parte da liberdade.®* As comunidades
cristds brasileiras podem ser identificadas como as congregacfes que tém
principios, valores e normas institucionalizadas provenientes da Biblia como livro
sagrado e regra de conduta (Is 8:20; SI 119:105; 2Tm 3:16, 17; 2Pe 1:20,21). Além
disso, reconhecem Jesus Cristo como resplendor da gloria de Deus (Hb 1),

admitindo que a igreja € o corpo Dele e Ele, a cabeca da igreja (Ef 4).

As caracteristicas que unem os diferentes agrupamentos, ainda que sejam

fundamentados no mesmo livro sagrado, tendem a ser a interpretacdo textual,

22 CARRANZA, Brenda. Catolicismo midiatico. Aparecida: Idéias&Letras, 2011. p. 334.

30 PATRIOTA, Karla Regina Macena Pereira. Nés temos o que vocé precisa: uma reflexdo sobre a
religiosidade midiatica na sociedade de consumo. In: ENDO, Ana Claudia Braun.; GOBBI, Maria
Cristina.; MELO, José Marques de. (Org.). Midia e Religido na Sociedade do Espetaculo. Séo
Bernardo do Campo: Universidade Metodista de Sao Paulo, 2007. p. 24.

31 JOSGRILBERG, Fabio B. Admirable commercium: Religido e comunicacdo no periodo técnico-
cientifico-informacional. In: ENDO, Ana Claudia Braun.; GOBBI, Maria Cristina.; MELO, José
Marques de. (Org.). Midia e Religido na Sociedade do Espetaculo. Sdo Bernardo do Campo:
Universidade Metodista de S&o Paulo, 2007. p. 153.

32 MARCHIORI, Marlene Reina. As interconexdes entre cultura organizacional e comunicacgéo. In:
KUNSCH, Margarida M. Krohling. Comunica¢@o Organizacional Volume 2: linguagem, gestdo e
perspectivas. Sdo Paulo: Saraiva, 2009. p.316.

33 SANCHEZ, Wagner Lopes. Comunidade Religiosa. In: USARSKI, Frank; TEIXEIRA, Alfredo;
PASSOS, Jodo Décio (Orgs.). Dicionario de ciéncia da religido. S&do Paulo: Paulinas; Loyola;
Paulus; 2022. p.153.

3¢ BAUMAN, Zygmunt. Comunidade: a busca por seguranca no mundo atual. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar, 2003. p.20,24.
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hermenéutica, e a énfase de atendimentos aos membros e a sociedade. Essa
direcdo do envolvimento (nem pior, nem melhor, apenas diferente)*® é o que propicia
normas religiosas comuns® a determinados grupos e diferentes a outros, a despeito
de todas essas comunidades de fiéis terem Cristo como fonte espiritual.®” Alias, é
gracas a unido de individuos que divinizam Cristo para solenes encontros que a
devocdao do sagrado permanece e € transmitida de maneira tdo forte, ao ponto de as
congregacdes nao realizarem apenas mera declaragdo, mas proclamarem a
mensagem do Reino de Cristo.® Sendo assim, as comunidades cristds mantém
condi¢des para que os membros convivam e deem continuidade aos seus devidos

sistemas de valor.3°

O contexto brasileiro demonstra o cotidiano de cidad&os e cidadas envolto
por dinamicas de fé que influenciam comportamentos e despertam confiangca ou
desconfianca, sobretudo no aspecto da fé religiosa, tida como mais intensa.*® E,
entdo, a partir dos processos culturais que cada regido desenvolve as devidas
percepcoes religiosas** a ser partilhadas em grupos. A despeito da localidade, as
comunidades possuem pontos em comum que conduzem a eventos regulares e
também ha particularidades definidas que unem o grupo e ao mesmo tempo, o

distingue dos demais.*?

No contexto cristdo, as comunidades tém na revelacdo biblica uma

cosmovisdo diferenciada, por conta da crenca em um Reino diferente, que impacta

palavras e acbOes. E exatamente a condicdo de concretizar a religido via

3% De acordo com Udo Tworuschka um dos pontos relevantes de observagdo levantados logo no
inicio da formacéo da Ciéncia da Religido estava na neutralidade versus criticismo dos estudos.
Tworuschka cita a defesa de um pioneiro nesse campo, Cornelis Petrus Tiele, que afirmava que as
andlises sobre religides ndo deveriam produzir escalas de valorizacdo, nem tentativas de
purificacdes, reformas ou apologias; era necessério realizar comparacdes sem classificacdes
premeditadas. TWORUSCHKA, UDO. Considera¢gbes sobre a ciéncia pratica da religido. In:
STERN, Fabio L.; COSTA, Matheus Oliva da (Orgs.). Ciéncia da Religido Aplicada: ensaios pela
autonomia e aplicacao profissional. Porto Alegre: Editora Fi, 2018. p. 32,33.

3¢ WEBER, Max. Economia e sociedade: fundamentos da sociologia compreensiva. Editora
Universidade de Brasilia: Sdo Paulo: Imprensa Oficial do Estado de S&ao Paulo, 2004. p. 134.

37 DURKHEIM, Emile. As formas elementares da vida religiosa: o sistema totémico na Australia. S&o
Paulo: Martins Fontes, 1996. p. 15.

%8 OTTO, Rudolf. O sagrado: os aspectos irracionais na nocdo do divino e sua relagdo com o
racional. S8o Leopoldo: Sinodal/EST; Petropolis: Vozes, 2007. p. 190-191.

3 BERGER, Peter L. O dossel sagrado: elementos para uma teoria socioldgica da religido. Sdo
Paulo: Ed. Paulinas, 1985. p. 59-60.
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comunidade, conforme interpretacdo especifica, que forma o padrédo das atividades,
molda a congregacdo como espacgo de socializagdo que passa a ser um lugar de
producdo religiosa para ritos e para disseminagcdo de valores e praticas sociais.
Algumas denominacdes sdo abertas a sociedade e outras sao restritas no dialogo.*?
Poucas ainda permanecem fechadas, sem vasta producao e distribuicdo de objetos
comunicacionais, sejam impressos ou eletrdnicos, visto que a propagacado midiatica,
independentemente dos meios e da quantia investida, € fator que esclarece

posicionamentos e aproxima pessoas interessadas.

As comunidades cristds abertas, em territério brasileiro, ndo atuam de
maneira homogénea; pelo contrario, acompanhamos uma ofensiva organizada por
alguns religiosos na ampliacdo do poder politico controlando os meios de
comunicac¢do.* No entanto, em meio a embates proselitistas e ativismo digital* que
ampliam a evangelizacdo eletronica,*® é possivel perceber o uso comunicacional das
comunidades cristds no intuito de construir ou ampliar alicerces por meio da
comunicacao profissional, planejada, estratégica que ajuda a superar a distancia
entre a igreja e as pessoas.*’ A partir disso, temos diferentes ferramentas da

comunicacao institucional que possibilitam e potencializam inter-relacdes.

Apesar de existir inUmeros instrumentos que auxiliam esse processo de
didlogo das organizacdes publicas, privadas e sem fins lucrativos, o recorte da
pesquisa esta na atuacdo da assessoria de imprensa. Ela, como uma das pecas de
interacdo, proporciona fortalecimento da identidade e fundamentacdo dos
relacionamentos com os publicos,*® além de agregar valor na gestdo da

informacdo,*® ao demonstrar a afinidade entre imagem, identidade e praticas

43 SANCHEZ, 2022. p.157.
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Entrevistadores: Gyssele Mendes e Ana Carolina Westrup. Intervozes, nov. 2021. Podcast.
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jun. 2022.
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denominacionais, valor que é preservado, disseminado e aprimorado pelos

instrumentos de comunicacéo adequados.*

2.3 Assessoria de imprensa

Para dimensionar o alcance das pessoas assessoras vinculadas as
comunidades cristds, € imprescindivel identificar as atribuicdes das atividades de
comunicacao profissional e as possibilidades do uso das ferramentas da assessoria.
As denominacdes cristas, assim como outras entidades, tém condi¢des de optar
pelas pessoas profissionais que facam parte do quadro funcional da prépria
instituicdo, um setor interno que dialogue com todos os departamentos e tenha
acesso rapido e direto as liderancas. Aléem dessa opc¢ao, ha a assessoria externa,
empresas ou pessoas profissionais terceirizadas. Outra escolha institucional pode
fazer com que a juncao de pessoal interno e externo coexista no planejamento e nas
praticas comunicacionais; inclusive, algumas organizacdes decidem investir em

acOes esporadicas atraves de assessoramentos sazonais.

Todas essas divisdes® sdo particularidades que se alternam conforme a
esfera organizacional. Tendo em conta as comunidades cristds, uma assessoria
interna estara mais proxima das praticas denominacionais, ciente das terminologias,
hierarquia e crencas, o que facilita acbes com menos ruidos. Porém, ao pensar em
momentos especificos como crises, tragédias naturais, contencdo de danos,
grandes eventos e atuacdes de agéncias humanitarias ligadas as comunidades
cristds, também € possivel compreender praticas internas unidas pontualmente a
servicos externos para ampliar o alcance midiatico em menos tempo.
Consequentemente, a unido de diferentes profissionais de comunicacdo € uma
perspectiva a ser considerada. Essa conjuncao € valida desde que haja condi¢cdes
financeiras para unir as atuacdes e dirigir em curto espaco de tempo os esforcos
eclesiais em determinada ocasido. O que ndo faz sentido € gastar, sem a devida
gestdo, 0s recursos em qualquer situacdo, mesmo porque as ocupacdes das
assessorias ndo estdo primariamente voltadas para a construcdo de novas

realidades institucionais e sim, a divulgacao do que ja é realidade, sem contar que o

50 VALSANI, Flavio. Comunicagdo institucional. In. MARCHIORI, Marlene (org.). Faces da cultura e
da comunicagédo organizacional. S&o Caetano do Sul: Difus@o Editora, 2008. p. 206.

51 PIMENTEL, Marina de Oliveira; CARVALHO, Guilherme Gongalves de; NEVES, Daniela Silva.
Assessoria de imprensa. Curitiba: Contentus, 2020. p. 33-51.
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gue chama a atencéo jornalistica, independe do tamanho dessa realidade, pois 0
ponto em questdo € a relevancia das informacdes. Afinal, € a relevancia que

determina o aproveitamento das informacdes e as transforma em noticias.>?

A atuacdo centendria da assessoria de imprensa,> hoje em dia, ndo busca
apenas a cobertura do factual. Ela amplia a visibilidade do cliente ao mesmo tempo
em que expde os auxilios a ser oferecidos para a comunidade no entorno das
congregacdes; ou seja, demonstra a relevancia da denominagao cristd no cotidiano
por meio de midia espontanea. O empenho da pessoa assessora, a0 cumprir suas
funcbes, objetiva criar pontes entre o cliente e os diferentes veiculos de
comunicacdo. Essa facilitacdo e essa mediacdo tratam de acdes especializadas sem
a compra de espacos de divulgacdo, independentemente de o pagamento ocorrer

em dinheiro, produtos ou permutas.

E apropriado destacar que uma categoria midiatica que despontou apés as
redes sociais foram os influencers. Eles proliferaram e causaram uma esfera publica
inflacionaria,> levando jornalistas a considerar esse grupo parte dos planos de
aproximacdo comunicacional, pois possuem canais nichados que tendem a criar
uma aproximacdo maior e mais frequente com o publico.>® Justamente por essas
razdes, influenciadores e influenciadoras despertam muitas visualizagdes, comecam
a pautar grandes veiculos e sdo avaliados como possiveis parceiros em momentos
de divulgacdo dos atendimentos a comunidade. Utilizar as novas midias ou a midia
tradicional para trazer as praticas institucionais ao conhecimento publico € um
compromisso seério e serve para a reflexdo do cliente. Tais iniciativas demonstram se
h& coeréncia com os principios que regem a comunidade cristd e oportunizam a

comprovacao ou o ajuste tanto da teoria quanto da pratica.

A atuacdo da comunicacdo é constantemente renovada porque um bom
desempenho ontem nédo é sindnimo de continuidade positiva e, por isso as reflexdes,

0s ajustes e as novas realizacbes fazem parte do planejamento comunicacional. E,

52 MONTEIRO, Graca Franca. A noticia institucional. In: DUARTE, Jorge. Assessoria de Imprensa e
Relacionamento com a Midia: teoria e técnica. Sao Paulo: Atlas, 2018. p. 129.

53 CHAPARRO, Manuel Carlos. Cem anos de assessoria de imprensa. In: DUARTE, Jorge (Org.)
Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia: teoria e técnica. S&o Paulo: Atlas, 2018. p.
3-20.

54 McNAIR, Brian. Fake News: falsehood, fabrication and fantasy in journalism (disruptions). London:
New York: Routledge, 2017. P. 42.
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devido a rotatividade frequente nos meios de comunicagéo, € necessario revisar 0s
contatos com jornalistas sempre que possivel, além de manter a periodicidade do
repasse de sugestdes a respeito de assuntos interessantes a eles e elas, aos seus

veiculos ou as respectivas editorias.

O envio de materiais, as conversas e as reunides com o grupo de jornalistas
devem respeitar a agenda apertada de cada um, pois, com a internet, o que é factual
passa cada vez mais rapidamente. Tado importante quanto a objetividade é a
ponderacdo de como a pessoa jornalista tratara de maneira relevante o que tem sido
efetuado pelas comunidades cristds. Muitos dos assuntos que sao de extrema
importancia para as denominagles religiosas acabam n&o tendo relevancia
jornalistica com vistas a emplacar noticias ou, entdo, nem sequer sao Uteis para
menc¢des em espacos menores como algumas notas. Exemplo dessa comparacgao
pode estar em reunides ou pregacdes, cultos, missas realizados pelo papa ou por
algum pastor ou pastora internacionalmente conhecido ou conhecida. E I6gico que a
figura papal tera mais destaque por se tratar ndo apenas de um lider religioso, mas

também de um chefe de estado, nesse caso, do Vaticano.

Concernente a qualquer denominacdo, a maxima realizada diariamente
pelas assessorias voltadas a empresas, governos, outras instituicbes sem fins
lucrativos ou personalidades, é a mesma. E preciso demonstrar que héa interesse
publico para que haja a divulgacdo da noticia. E mais, o processo noticioso sé
avanca quando existe sinergia entre assessorias e jornalistas, até porque esses
profissionais ndo sao adversarios, mas profissionais que prezam pela relevancia da

noticia a sociedade.

Em um resumo do atendimento da assessoria de imprensa, como um
instrumento que derruba muros e constréi relacionamentos, Marina de Oliveira

Pimentel, Guilherme Goncalves de Carvalho e Daniela Silva Neves afirmam que

A missdo da assessoria €, portanto, criar e fortalecer uma imagem positiva
do cliente e de seus porta-vozes, estabelecendo o didlogo com seus
publicos-alvo por meio da imprensa a fim de ampliar e consolidar sua rede
de relacionamentos. A ideia é gerar e manter oportunidades de
relacionamento com a imprensa geral e especializada, de forma a garantir
visibilidade e exposicdo da empresa e de seus criadores, diretores e
gerentes, transformando-os em fontes primérias de informacdo para os
veiculos de comunicag&o.%®

5 PIMENTEL; CARVALHO; NEVES, 2020, p. 11.
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Apesar de a citagdo mencionar empresa, a missao e as ideias se aplicam da
mesma forma ao atendimento da assessoria de imprensa em instituicdes religiosas.
Essa definicAo mais recente das func¢des, para o bom atendimento do assessorado,
segue em conformidade com os principios da Ultima versdo disponibilizada do
manual de imprensa da Federacao Nacional dos Jornalistas que menciona a criagao
de “um vinculo de confianga com os veiculos de comunicagdo para sedimentar a
imagem de forma positiva na sociedade”.>’ Levando em consideracéo as questées
aqui apresentadas sobre as definicbes e as atividades da assessoria de imprensa €
valido ponderar que alguns itens tendem a apontar o éxito da correta compreensao e
utilizagdo dos seus recursos. Isso ocorre no consenso da administracdo da
organizacdo e de seus assessores. No cenario midiatico contemporaneo sdo as
acO0es da assessoria de imprensa que proporcionam espaco qualificado nas

infindaveis narrativas.>®

2.4 ldentidade, cultura e imagem

Esse topico tem como foco as definicdes de temas basilares e correlatos a
serem tratados pela assessoria de imprensa. A identidade organizacional,
institucional ou eclesial esta vinculada aquilo ao que, na delimitacdo desse estudo,
faz parte das denominacfes cristds e as distingue. Cada uma delas, precisamente
por conta das identidades, possui aspectos semelhantes e por isso séo cristas, mas
também carregam idiossincrasias e assim, podem ser diferenciadas. Ja a imagem é
a maneira pela qual os publicos percebem cada comunidade cristd. Em muitas
ocasides, os membros e as liderancas eclesiais podem imaginar que transmitem
determinada imagem segundo sua identidade, mas se é detectado que essa néo é a

realidade, entdo, € hora de ligar o alerta e refletir.

A imagem percebida da instituicdo deve estar atrelada fielmente a sua
identidade, precisa ser um reflexo. Porém, quando esse reflexo ndo esta tdo claro é
necessario avaliar e ajustar acfes e também rever teorias. Dessa maneira, quando o

gue esta sendo refletido ndo é a identidade, a decisédo para um verdadeiro equilibrio

57 FEDERACAO NACIONAL DOS JORNALISTAS. Manual de imprensa: assessoria de
comunicacao. Brasilia, 2007.
%8 MARTINUZZO, 20134, p. 65.
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ter4 a escolha de uma dessas opc¢des: ajustar as praticas conforme a identidade ou

a propria identidade é que sera reavaliada e repensada.

N

IDENTIDADE CULTURA IMAGEM

o

Figura 1 - Reflexos e retroalimentacdo da identidade, cultura e imagem
Fonte: Elaborado pelo autor

A Figura 1 exemplifica o reflexo da identidade para os publicos, formando a
imagem. Com tal imagem estabelecida, € essencial repensar tudo aquilo que
envolve a identidade, visando manuten¢des ou adaptacdes dessa dinamica. Alguns
autores expandem a delimitacdo dos termos e os tratam em conjunto com a cultura

diaria que envolve as instituicoes.

Em relacdo a identidade, é possivel aprofundar a analise e afirmar que ela
se constitui do fator estavel distintivo, a esséncia propria,>® pois é vinculada aos
valores da organizacédo nas acdes e na postura em momentos-chave.®° Ja a cultura
organizacional, institucional ou eclesial, compreende préticas que se fixaram com o
passar dos anos. Sdo o0s pressupostos criados®® que moldam as histérias de
decisdes frequentemente repetidas com base na identidade e atreladas a visdo do

mundo e dos respectivos ritos.5?

59 ALMEIDA, Ana Luisa de Castro. A construgdo de sentido sobre “quem somos” e “como somos

vistos”. In: MARCHIORI, Marlene. Faces da cultura e da comunica¢do organizacional. S&o
Caetano do Sul: Difusédo Editora, 2008. p.34.

80 PIMENTEL, Marina de Oliveira; RODRIGUES, Fabiola Cottet. Em pauta: manual pratico da
comunicacao organizacional. Curitiba: Intersaberes, 2018. p. 42.

61 PIMENTEL; RODRIGUES, 2018, p. 40

52 ALMEIDA, 2008, p.35.
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Por fim, um detalhamento da imagem leva a compreensdo de que ela é o
conjunto de significados pelos quais um objeto é conhecido. E ela que oportuniza
condicdes de utilizacdo desse objeto, além de permitir descri¢cdes e relacionamentos

em torno dele, como consequéncia de informagdes e interacdes.®®

A pessoa assessora cabe analisar, por meio de pesquisas internas e
externas, com documentos, regras de fé, entrevistas e materiais publicados, o
processo do reflexo e da retroalimentacdo que a comunidade cristd possui.
Conhecer os principios, valores e objetivos, bem como as metas, a missdo e o
contexto da denominacdo é essencial para tracar estratégias comunicativas que
envolvem esses aspectos e criam um discurso oficial®* condizente com a realidade
das questbes centrais da comunidade de fé. Esse discurso precisa ser relevante a
sociedade, pois assim alcancara espaco na divulgacdo noticiosa dos veiculos de

comunicacao.

Uma diferenca, por menor que seja, entre identidade e imagem causa
confusdo, dissonancia e divida entre os interlocutores.®® Isso pode acarretar
problemas financeiros em empresas privadas, desgastes politicos em organizacdes
publicas e arriscar 0 que ha de mais valioso para os participantes do terceiro setor,
0s agentes sem fins lucrativos, que € justamente sua idoneidade entre preceitos e

realizacoes.

A percepcao que os publicos tém das comunidades cristds € um valor que
nao pode ser apagado nem diminuido pela divergéncia entre os propdsitos e a rotina
de comunicacédo.®® Ndo é sem razdo que todas as etapas demandam atencdo e
cuidado quando o assunto € planificacdo comunicativa. Sendo assim, é preciso
relacionar com a devida importancia as etapas como um processo integral e néo
criar meras partes disformes ou desconexas. A logica entre planejamento, criacao

de estratégias, escolha dos planos de acdo para a execucdo e o monitoramento dos

8 ALMEIDA, 2008, p.38.

64 PIMENTEL; RODRIGUES, 2018. p. 34-51.

8% TORQUATO, Gaudéncio. Cultura, poder, comunicagdo, crise e imagem: fundamentos das
organizagfes do século XXI. Sdo Paulo: Cengage Learning Ltda., 2012. p.28.

8 TORQUATO, 2012, p. 147.
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resultados € que permite a compreensdo daquilo que se tem configurado como a

imagem institucional .’

Outro aspecto a ser ressaltado € que a uniformidade da identidade eclesial
com a cultura e a imagem é o que dara sentido a reputacdo da comunidade crista.
Uma reputagdo idonea é a chave para a busca e a permanéncia de membros,
parceiros, divulgadores. Também é questdo central na propagacdo comunicativa de
uma fé que atende a comunidade e pode ser considerada instrumento de

transformag&o humana, o qual permite empoderamento e mobilidade social.

A reputacdo ndo nasce no registro de uma instituicdo. Ela se constréi com o
passar dos anos. E um longo e complexo caminho de formac&o, estruturado com
base nas mdltiplas acdes de cada organizacdo. A assessoria de imprensa auxilia na

divulgagéo, no devido posicionamento e no gerenciamento dessa reputacéo.®?

Uma reputagdo construida artificialmente leva organizagdes e
personalidades a abalos sistémicos, porque ainda que a cultura absorva
dissonancias, os publicos externos ndo o fazem. Basta a reputacéo estar arranhada
para motivar: afastamento de fiéis e parceiros, troca de lideres, distanciamento das
midias ou, em ultima instancia, gerar situacfes de emergéncia e crises institucionais
devido a publicacdo dos conteudos nos veiculos de comunicacdo. Por tudo isso,
identidade, cultura e imagem precisam ser analisadas constantemente, dentro e fora
dos muros eclesiais. E a partir do conjunto dessas andlises (identitarias, culturais e
imagéticas) que a assessoria de imprensa alcanca niveis intrapessoais,
interpessoais e intergrupais,® promovendo as articulagcdes das comunidades cristas

com o ambiente das midias’ de maneira profissional.

Atuacdes positivas conduzem a um bom olhar da sociedade em torno da

entidade e possibilita oportunidades de divulgacéo que, na contemporaneidade, com

67 PEREZ-LATRE, Francisco Javier. Once claves que el marketing y la publicidad aportan a la
comunicacién institucional. In: MORA, Juan Manuel (ed.). 10 Ensayos de comunicacion
institucional. Navarra: Ediciones Universidad de Navarra, 2009. p. 167.

6 BRANDAO, Elizabeth. Reputacdo Corporativa: entre o digital e a ética. In: DUARTE, Jorge.
Assessoria de Imprensa e Relacionamento com a Midia: teoria e técnica. Sdo Paulo: Atlas, 2018.
p.167-184. cf. também ROSA, Mério. A Reputacdo na Velocidade do Pensamento: imagem e ética
na era digital. Sdo Paulo: Geracéo Editorial, 2006.

69 NASSAR, Paulo. A Aberje e a comunicagdo organizacional no Brasil. In: KUNSCH, Margarida M.
Krohling. Comunicacao Organizacional Volume 1: histérico, fundamentos e processos. Séo Paulo:
Saraiva, 2009. p.42.

0 MARTINO, 2016. p. 16.
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inimeras atuacdes digitais, pode até acabar gerando evangelizadores.”* Esses
evangelizadores sdo pessoas que navegam pela péagina eletrbnica de forma
organica, sem que haja pagamentos aos sites de busca ou links patrocinados, e
chegam ao ponto de defender e propagar a denominacdo e suas iniciativas de

maneira gratuita e incisiva.

Além da interacdo com grupos evangelizadores, os resultados positivos das
acOes da assessoria de imprensa para alcancar os publicos, podem ser melhor
visualizados (figura 2) ao considerarmos o0s trés principais componentes da

viabilidade e intermediac&o comunicativa:

PRESENGAMIDIATICA

CONTEUDOS DISPONIBILIZADOS PARA QUE
ACONTECAA NAVEGACAO EM UMA
REDE DE COMUNICACAO

INVESTIMENTOS PARA PROPAGAGAO
PUBLICA DA IMAGEM

Figura 2 — Frutos do investimento em ASSESSORIA DE IMPRENSA
Fonte: Elaboraba pela autor conforme informagdes de Martinuzzo™

Para o atendimento profissional de uma assessoria de imprensa que
produza presenca midiatica, disponibilizacdo de conteudos para a navegacdo em
uma rede de comunicacado e investimentos assertivos na propagacédo da imagem &
indispensavel a compreensdo do ambiente religioso-midiatico brasileiro. Afinal, esse

entendimento d& condi¢des para a participacao efetiva na dinamica do dialogo entre

7t CALICCHIO, Stefano. Digital Press Office: How to generate interest in media 2.0 and manage
public relations thanks to the potential of the web. (Edicdo do Kindle): 2020, p.44.

2 Essas questdes aparecem de forma descritiva, sem imagens, na parte da objetividade e senso
comum das razfes para se investir em assessoria de imprensa em: MARTINUZZO, 2013a, p. 63-
65. Outros autores com publicacdes anteriores e posteriores focam resultados semelhantes para
descrever os bons resultados da ASSESSORIA DE IMPRENSA, mas a escolha por esse autor se
deu devido a maneira concisa que os itens aparecem.
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fé e cultura. Sendo assim, nos proximos capitulos aprofundaremos as implicacdes
do entrelagamento da midia e da religido no contexto brasileiro. Com o panorama
nacional mais detalhado, havera condicdo para analisar a comunicacao oficial das
denominacOes cristds feitas em seus sites e ponderar as seguintes questdes no
ambiente virtual: a comunicagdo é apenas proselitista ou existe o uso profissional da
assessoria de imprensa nas denominacfes cristds? Existindo, quais s&o as

peculiaridades de cada denominacéo cristd que compde o recorte da pesquisa?



3 CENARIO BRASILEIRO ENTRE RELIGIAO E MIDIA NO SECULO
XXI

A historia do Brasil em torno das religides e midias, assim como em outros
paises, €é repleta de aspectos exclusivos devido ao contexto cultural. So situacdes
enraizadas numa sociedade que conta com caracteristicas singulares, ao mesmo
tempo em que influéncias estrangeiras atravessaram 0s mares e via colonizagao,
comeércio, turismo ou midias, alcangaram os cidadaos. Diversos autores’ apontaram
em seus escritos, pontos peculiares na formacdo da nacdo brasileira e no convivio
social. Apesar de a vertente religiosa nédo ser objeto frequentemente analisado no
desenvolvimento da sociedade brasileira, ela também oferece entendimento das
relacbes nacionais. Seja a partir da recepcdo de denominacgfes cristds, como
catélicos e protestantes historicos, pentecostais ou mesmo com 0 surgimento nativo
de igrejas neopentecostais, sem contar o desenvolvimento de outras religides

nascidas em territorio brasileiro e marcadas pelo sincretismo.

No capitulo anterior vimos os reflexos e a retroalimentacdo da identidade,
cultura e imagem das comunidades cristds por intermédio de uma comunicagao
dirigida realizada pela assessoria de imprensa. O presente capitulo pretende
averiguar a proximidade entre religido e midia no contexto nacional e em seguida
elencar elementos de interagdes comunicacionais dispostos nos sites das igrejas

catolica, luterana, batista e adventista.

3.1 Aprofundamento de antigas relacfes

Religido e midia estéo interligadas ha muito tempo no pais. Essa conexao
acontece de maneira institucional e também via fiéis que desempenham variados
papéis sociais. E curioso que o primeiro periédico editado no Brasil apesar de ndo se
tratar de um veiculo eclesial, contou com a redacdo do Frei Tibarcio José da
Rocha.” Porém, as instituicdes religiosas passaram por muitas etapas relacionadas

a comunicacao.

7 De maneira ilustrativa, podemos citar Florestan Fernandes, Sérgio Buarque de Holanda, Fernando
Henrique Cardoso, Davi Kopenawa, Bruce Albert, Roger Batisde, Joaquim Nabuco, Milton Santos,
Djamila Ribeiro, Marilena Chaui.

7 MELO, José Marques de. Os caminhos da comunicagao: politica, economia e cultura. Sdo Paulo:
Paulus, 2010. p.117.
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Atualmente, as igrejas incentivam meios populares de comunicagao,
explorando formas e contetdos que no passado foram condenados, vistos com
desconfianca e, por fim, tornaram-se itens de aproximacao. J& préximos o suficiente,
foram abarcados no convivio eclesial e seguem sendo usados como frentes de
interacdo e da missdo para que as denominacées ndo realizem meros monélogos”™

estéreis, mas desenvolvam verdadeiros didlogos.

A julgar pela representacdo em veiculos de comunicacdo que nao possuem
vinculos denominacionais é perceptivel uma interacdo mais madura e dialogal das
instituicbes religiosas perante a sociedade brasileira. O que nem sempre foi
favoravel em relacdo as igrejas, aos fiéis e as manifestacdes de fé parece ter
melhorado nas dltimas duas décadas.”® Ainda que existam tensfes, esse
ajustamento recente aponta para a naturalizacdo do tema no campo comunicacional
nao religioso, ao mesmo tempo em que demonstra a profissionalizacdo da

comunicacao por parte dos agentes religiosos.

O espaco cada vez mais tecnoldgico e participativo das relacdes midiaticas
conduz as novas maneiras € ao uso de novos dispositivos “como condicao de
didlogo entre fé e cultura”” a fim de gerar préticas integradoras. E preciso atencéo
porque tamanha espetacularizacdo pode ser perigosa para as organizacdes
religiosas. Durante as muitas inter-relacdes, os limites do espetaculo e de uma
religiosidade transcendente podem se tornar borrados em meio as diferentes

estratégias que reduzirdo a complexidade do sagrado.”®

Entretanto, as dificuldades e os desafios que existem na contemporaneidade
nao devem ser limitadores para a¢cdes comunicativas. Alias, em todos os periodos
histéricos a humanidade enfrentou ajustes comunicativos. E a superacdo de cada

etapa que descortina novas possibilidades, amplia relacdes e encurta distancias.

> MELO, José Marque de. Comunicacdo eclesial: utopia e realidade. Sdo Paulo: Paulinas, 2005. p.
26-31.

®* TORRES, Hideide Brito. Discurso, identidade, representacdo: a presenca evangélica no
telejornalismo brasileiro. Belo Horizonte: Filhos da Graga, 2012. p.183.

7 PUNTEL, Joana T. Igreja e sociedade: método de trabalho na comunicacédo. Sdo Paulo: Paulinas

2015. p. 125.

CAMPOS, Leonildo Silveira. Igrejas cristds brasileiras e cultura mididtica: omissdes, tensdes e

oportunidades. In: ADAM, Julio Cézar; REBLIN, luri Andréas (Orgs.). Religido, midia e cultura. Sao

Leopoldo: EST, 2015. p. 163.
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A abrangéncia e a influéncia midiatica estabelecem novas situacdes que se
apresentam; quer estejam perto ou longe daquelas pessoas que as veem e as
ouvem. Esse alcance cresceu vertiginosamente por meio da evolucéo tecnolégica e
com isso, novos publicos tomam contato com o assunto. Com audiéncias rotativas,
frente a infinitas producdes e incontaveis plataformas, as denominagfes cristas
apuram assuntos e técnicas ajustando contatos e convivios em sua propria
comunidade e também fora dela. Até porque os instrumentos de comunicacao atuais

permitem estender a transmissao da visibilidade da imagem institucional.

Essas novas politicas de contato propagam as possibilidades de linguagem
colaborando com as atuacdes das igrejas.”® Aquelas que se valem de mecanismos
profissionais e ndo meras reproducdes proselitistas acabam construindo imagem
positiva, produzem melhor interatividade com seus pares e com outros setores; Visto
que “comunicagdo agressiva ndo constréi”®® relacionamentos e afasta os que ja séo

comprometidos com as causas em questao.

A tética de dar a impressdo de que o ataque aos outros é realizado na midia
por mera defesa de agressores e monstros perigosos® se trata de um cliché
desacreditado em tempos digitais. Afinal, a pratica de uma comunicacdo que
dissemina odio e fake news ndo é novidade, apesar de amplamente divulgada na
internet, ja existia antes do ciberespaco. Por outro lado, o uso de uma comunicacéo
profissionalmente dirigida, ultrapassa a dimensao individual e fortalece lacos

sociais.??

No Brasil, a jornada de amadurecimento da comunicacdo com veiculos
préprios ou ndo, é semelhante a catolicos e protestantes, a despeito de suas

subdivis6es.? Tanto que o reforco das crencas e as fronteiras da espiritualidade sdo

® GASPARETTO, Paulo Roque. Midiatizagdo da religido: processos midiaticos e a construgéo de
novas comunidades de pertencimento. Sdo Paulo: Paulinas, 2011. p.111.

8 SA, Aura Regina. Backstage: licbes de media training em 31 histérias sobre os bastidores de
entrevistas jornalisticas. Campinas: Comunica, 2017. p. 231.

81 CHOMSKY, Noam. Midia: propaganda politica e manipulacdo. Sdo Paulo: Editora WMF Martins
Fontes, 2013. p.36.

82 ESPERANDIO, Mary Rute Gomes. Religido e sociedade contemporanea: um Deus feito a imagem
e semelhanc¢a do individuo? In: ROSSI, Luiz Alexandre Solano; KUZMA, Cesar (Orgs.). Cultura,
Religido e Sociedade: um didlogo entre diferentes saberes. Curitiba: Champagnat, 2010. p. 152.

8 MARQUES, Luis Henrique. Marketing catdlico como reflexo do processo de midiatizacdo da
religido. In: BELLOTTI, Karina Kosicki; CUNHA Magali do Nascimento. Midia, religido e cultura:
percepcoes e tendéncias em perspectiva global. Curitiba: Appris, 2019. p. 284.
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caminhos que passam pela midia® e reconfiguram o campo religioso devido a
tamanho alastramento® tecnoldgico, conduzindo a novas modulacdes,
temporalidades, espacialidades, materialidades, discursividades e ritualidades. Esse
cruzamento € tdo intenso e complexo que chega a ser denominado de
“midiamorfose da fé”,%6 algo que reforca determinados aspectos, simultaneamente,
com as devidas condi¢Oes de experimentacao para rever, reconstruir ou desconstruir

outros enfoques.

3.2 Frutos nativos do entrelagcamento religido-midia

Os resultados da intersecdo dos campos midiatico e religioso, além de
levantar questionamentos quanto a liturgias das denominacdes, também romperam
com a jornada de incomunicacao das igrejas que durante algum tempo limitavam-se
a um povo ou espaco.8” Como consequéncia, houve o favorecimento da divulgacdo
de atividades eclesiais de tal maneira que foi superada a relevante teoria de opiniao
publica referente ao tratamento de assuntos centrais e a relegacdo de outros numa
espécie de “espiral do siléncio”.?® Justamente por esse avanco, a visibilidade
contemporanea na midia foi mais um resultado promovido, o que, com a devida
participacdo, oportunizou a ampliacdo dos trabalhos voltados as discussbes no
espaco publico.?? Ou seja, o fortalecimento das redes religiosas via tecnologia das

comunicagdes fez expandir o compromisso eclesial nos espacos cultural e social.*®

A manutencdo desse progresso na esfera nacional levou as denominacgdes

cristds a aumentar os investimentos e a atencao nas oportunidades e desafios da

84 CLARK, Lynn Schofield. Religido duplamente deslocada: explorando o papel das midias nas
compreensoes religiosas entre jovens “seculares”. In: BELLOTTI, Karina Kosicki; CUNHA Magali
do Nascimento. Midia, religido e cultura: percepcdes e tendéncias em perspectiva global. Curitiba:
Appris, 2019. p. 294.

8 MIKLOS, Jorge. O sagrado nas redes virtuais: a experiéncia religiosa na era do das conexdes
entre o midiatico e o religioso. In: BELLOTTI, Karina Kosicki; CUNHA Magali do Nascimento.
Midia, religido e cultura: percep¢des e tendéncias em perspectiva global. Curitiba: Appris, 2019.
p.64.

8 SBARDELOTTO, Moisés. E o verbo se fez bit: a comunicacéo e a experiéncia religiosa na internet.
Aparecida: Editora Santuério, 2012. p. 331.

8 MELO, 2010. p. 121.

8 MELO, 2010. p. 174.

8 MARTINO, 2016. p.95.

% PUI-LAN, Kwok. Globalizag&o, género e construcéo da paz: o futuro do didlogo interfé. Sdo Paulo:
Paulus, 2015. p.11.
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comunicacgédo, sobretudo na area virtual.’* Dessa maneira, perpetua-se ndo apenas

as acdes das igrejas, mas o que as move: valores e principios.

Observando o histérico brasileiro dos dois setores em estudo € possivel
entender que os assuntos religiosos ndo deixaram as pautas, pois trazem proveitos
a midia. Se de um lado, as igrejas se beneficiam “do regime de existéncia social e
politica que os meios de comunicacdo de massa outorgam ao veicular suas
propostas doutrinais e simbodlicas™? do outro lado, a midia dilata a audiéncia,
amplifica a influéncia e expande as condicbes para a chegada de novos

anunciantes.

O par formado por midia e religido atualmente®® carrega peculiaridades e
interesses conforme a percepcdo comunicativa, fruto dos critérios e da cultura da

época.®* Sendo assim:

A parceria, midia e religido, além de proficua e duradoura ganha novas
roupagens e novas configuracées, precisando de novos atores para torna-la
mais eficaz, como, por exemplo, a participacdo de atores politicos. As
midias na modernidade foram vistas pelos agentes religiosos como meios
para aumento de poder. Por isso, a relacdo de midia, religido e politica
torna-se algo de grande relevancia, uma relacdo de suma importancia na
modernidade.®

E justamente pelo arraigamento da tematica religiosa na midia que as
denominacfes cristds precisam, com transparéncia e profissionalismo, conduzir
identidade e cultura institucionais acima de acordos politicos momentaneos e sem
beneficios para a populacdo. Nesse sentido, uma vivéncia concentrada na

divulgagéo e circulagdo de valores é parte constituinte do processo religioso. %

Ademais, o planejamento e a execucdo de uma comunicacdo ampla,
dialogal e em rede, busca resultados efetivos satisfatorios, com menos ruidos
possiveis, para a “producdo e gestdo da imagem numa contingéncia de trocas

comunicacionais realizadas em ambiente multimidiatico, participativo e

91 PUNTEL, Joana T.; CORAZZA, Helena. Pastoral da comunicag&o: didlogo entre fé e cultura. Sdo
Paulo: Paulinas, 2007. p. 70.
92 CARRANZA, 2011. p. 248.

93 MORAES, Gerson Leite. Idade midia evangélica no Brasil. Sdo Paulo: Fonte Editorial, 2010. p.32
9 PUNTEL; CORAZZA, 2007. p. 59.
9% MORAES, 2010. p.235.

9% FRANCISCO, Adilson José. Transitos religiosos, cultura e midia: a expanséo neopentecostal. S0
Paulo: Paulus, 2014. p. 186.
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multiplataforma”.®” Assim sendo, as igrejas que ja lidam com veiculos de
comunicacdo, denominacionais ou ndo, e divulgam as realizagbes mesmo que
caracterizadas pela prudéncia no agir e na adaptagdo do processo
crencasl/liturgias/midia, possuem plenas condicbes de avancgar profissionalmente e

intencionalmente no universo comunicacional compartilhado da contemporaneidade.

Em um mundo hiperconectado, em qué a conectividade alcanca novos
territrios e em alguns casos substitui a coletividade,®® os instrumentos oficiais das
denominagdes cristds que tendem a iniciar a jornada de uma comunicacao integrada
tém bases em seus sites. Afinal, esse ambiente retne e disponibiliza de forma
oficial, informacgdes, contatos, crencas e demais dispositivos comunicacionais. E o
lugar que concentra elementos de divulgacdo e cuidado da imagem, bem como
demonstra o posicionamento® pretendido na sociedade. O site, como endereco
eletrénico oficial, € o espaco reconhecido para o inicio profissional de uma
comunicacao dirigida. Ali os responsaveis pela assessoria de imprensa, juntamente
com a administracdo das instituicdes, reunem esforcos que se espalhardo. Essa
configuracéo eletrénica/digital continua tendo a assessoria de imprensa como ponte
entre jornalistas e fontes na intencdo de alcancar condi¢cdes para promover noticias

e divulgar fatos de interesse publico.%

Os relacionamentos, visando objetivos comunicacionais nos sites extrapolam
o alcance, a sincronia e a possibilidade de feedbacks por meio dos dados de
pesquisa de navegacdo. O site € um instrumento que permite contato direto, sem
limitagdes e interferéncias da grade televisiva ou radiofonica. E ele também que
aumenta o potencial de uso das muitas outras interatividades, como videos, audios,
animacdes,!®* conectividade com as redes sociais.Toda correlacédo disponibilizada
nas paginas oficiais eletrébnicas permite agilidade aos jornalistas. Nao apenas nos
contatos, mas na propria elaboracdo de matérias via noticias, notas, declaracdes.

Héa condicbes de rapidas checagens nos dados disponibilizados.

97 MARTINUZZO, 2013b. p. 132

% BAUMAN, Zygmunt; MAURO, Ezio. Babel: entre a incerteza e a esperanca. Rio de Janeiro: Zahar,
2016. p. 98.

% TEIXEIRA, Eduardo; LEMOS, Felipe. A comunicacdo profissional na divulgacdo do evangelho. In:
FOLLIS, Rodrigo; NOVAES, Allan; DIAS, Marcelo. Sociologia e adventismo: desafios brasileiros
para a missdo. Engenheiro Coelho: Unaspress. p. 202, 203.

100 MARTINUZZO, 2013a. p. 31.

101 ALBE, Jussania de Fatima. O site organizacional como estratégia de comunicagéo. 2007.
Dissertacdo (Mestrado) — Programa de Pés-Graduacao em Ciéncias da Comunicacao, Faculdade
de Comunicacéao, Universidade do Vale do Rio dos Sinos, 2007. p.165.



a7

Mediante os conteudos comunicacionais concentrados em uma pagina
oficial da denominacdo, as igrejas permitem o0 acesso rapido a busca de
informacgdes, destacam imagem e posicionamento. Portanto, comeca assim a
visibilidade das congregacdes na sociedade.'? J4 na continuidade dos servicos, os
assessores terdo articulagcdes variadas junto aos jornalistas e comunidade para
interacbes, mas é o site, instrumento comunicacional oficial, que servira como
agregador dos links de aprofundamento na construgdo da noticia em torno da

denominacgéo.

Visto que as trocas informacionais que partem dos sites das igrejas
constituem parte integradora dos relacionamentos, com 0s meios de comunicacao e
com a sociedade, quando aliadas as demais exposi¢cdes midiaticas estabelecem
nocdes de reconhecimento e proporcionam constru¢ao do conhecimento. “Através
da midia religiosa € possivel determinar até que ponto se instaura a contradicao [...]
entre a fraternidade e a concorréncia”.’®® Nesse cenario, ponderacdes entre
concorréncia e fraternidade séo passiveis de mensuracdo em analises comparativas
dos sites das denominacdes cristds conforme metodologias e recortes

preestabelecidos.

3.3 Espaco virtual e pesquisa

Os dados divulgados pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE) referentes ao ultimo censo mostram numeros de 2010 que apontam a
tendéncia de reducdo da proporcado de catdlicos, ainda que a Igreja Catdlica se

mantenha majoritaria. Quanto aos evangélicos, houve consolidacéo do crescimento.

Se, na década de 1980, a proporcdo de evangélicos era 6,6% da populacéo,
em 2010 eles alcancaram 22,2%. Esse total abrange evangélicos de misséo, entre
eles luteranos, presbiterianos, metodistas, batistas e adventistas. Também estéao

incluidos os evangélicos pentecostais e ndo determinados.%

12 FOGOLARI, Elide Maria; BORGES, Rosane da Silva. Pascom: a ag&o evangelizadora na Igreja a
luz do diretério de comunicagéo. Sao Paulo: Paulinas, 2016. p. 111.

103 MARTINO, 2003. p.184.

104 INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA (IBGE). Censo Brasileiro de 2010.
Disponivel em: https://bityli.com/SonD4. Acesso em 27 jun. 2022.
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Distribuicao percentual da populacao, por grupos de religiao - Brasil - 2000/2010
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Figura 3 - Distribuicdo percentual da populagéo, por grupos de religido
Fonte: IBGE (Censo 2010)

Para a presente pesquisa 0 grupo analisado esta dentro das dez maiores
denominacdes cristds, conforme os nimeros do IBGE,'® e relaciona catdlicos,
luteranos, adventistas e batistas.

A amostra segue uma escolha ndo probabilistica, feita a partir da facilidade
de acesso aos documentos contidos nos sites oficias dessas igrejas. E fato que um
numero maior de comparacdes entre outras instituicdes evangélicas poderia ter sido
investigado, mas o tempo/espaco do trabalho vigente ndo permitiu tal abrangéncia.
Desse modo, a abordagem constituira em um viés qualitativo assegurado e viavel1%
que inclui andlise de documentos e dados do censo!?” na intencdo de evidenciar e
tabular “conceitos e relagdes nos dados brutos e organizar esses conceitos e
relagbes em um esquema explanatério tedrico”.1%8

Em relacdo a selecdo nao probabilistica das denominacdes catdlica,
luterana, adventista e batista ela estd relacionada também a um periodo

determinado de seis meses, a constar: outubro de 2021 até marco de 2022. A

105 INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA (IBGE). Censo Demogréafico 2010:
caracteristicas gerais da populacao, religido e pessoas com deficiéncias. Rio de Janeiro, 2012.
Disponivel em: https://bityli.com/DINGHaGwp. Acesso em 27 jun. 2022.

106 GODOY, A. Introducdo a pesquisa qualitativa e suas possibilidades. Revista de Administracdo de
Empresas, v. 35, n. 2, p. 57-63, mar./abr. 1995. p.63.

107 STRAUSS, Anselm; CORBIN, Juliet. Pesquisa qualitativa: técnicas e procedimentos para o
desenvolvimento de teoria fundamentada. Porto Alegre: Artmed, 2008. p. 24.

108 STRAUSS; CORBIN, 2008 p. 24.
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estipulacdo da amostragem por datas compde uma verificacdo de agrupamentol®®,
levando em conta os documentos oficiais disponibilizados nos sites institucionais.

Sao amplos os itens que servem para a consulta, pois como documento
entende-se quaisquer informagdes registradas que incluam “impressos, manuscritos,
registros audiovisuais e sonoros, imagens, entre outros”.'® Além do conteldo
considerado, a intensidade!! em torno dele é outro fator relevante.

Os materiais oficiais publicados nos sites sao produzidos com propdsitos
definidos e representam como as instituicdes ou representantes realizam suas ac¢oes
e as avaliam. Por isso, € preciso identificar quais serdo relevantes e acessiveis ao
proposito de pesquisal''? voltada a assessoria de imprensa e o uso profissional da
comunicacao eclesial dirigida.

Para a corrente investigacao cientifica, o agrupamento das categorias a ser
analisadas partird da categorizacdo que comporta duas etapas, o inventario que
isola os elementos e a classificacdo que reparte esses elementos e impde
organizacdo as mensagens.''® Em vista disso, ha condicdes de ponderar itens
comunicativos semelhantes nos sites das diferentes denominacdes cristas (catolica,

luterana, batista e adventista) e também averiguar topicos distintivos.

3.4 Coleta de dados e tabulacao

A analise em torno dos sites oficiais, de outubro de 2021 até marco de 2022,
aconteceu nos seguintes enderecos eletrénicos. Quanto aos catdlicos a apuracéo se
deteve no Vatican News, vaticannews.va,'* por esse ser o portal de informacdes
da Santa Sé. Ele dispde de informac¢des em portugués, bem como em outros mais
de 30 idiomas, atualizados conforme o idioma oficial do Vaticano, o italiano.

Os adventistas tém como endereco eletrbnico oficial a pagina
adventistas.org. Nesse caso, 0 site se refere a secdo da Associacdo Geral da

Igreja Adventista do Sétimo Dia, 6rgdo maximo da denominacao, para oito paises da

109 BAUER, Martin W.; GASKELL, George. Pesquisa qualitativa com texto, imagem e som: um manual
pratico. Petrépolis: Vozes, 2017. p. 197.

110 APPOLINARIO, Fabio. Dicionario de metodologia cientifica: um guia para a produgéo do
conhecimento cientifico. Sado Paulo: Atlas, 2011. p.52.

111 BAUER; GASKELL, 2017. p. 194.

112 FLICK, Uwe. Introducdo a metodologia de pesquisa: um guia para iniciantes. Porto Alegre: Penso,
2012. p.125,126.

113 BARDIN, Laurence. Andlise de Contelido. S&o Paulo: Almedina, 2011. p.148.

114 Os sites analisados estdo marcados em negrito por questées de visualizagdo. Assim, a pagina
eletrénica oficial das comunidades cristés recebe o devido destaque.
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América do Sul. A abrangéncia dessa sede alcanca o Brasil, Uruguai, Argentina,
Paraguai, Chile, Peru, Bolivia e Equador e o conteldo esta disponibilizado em
portugués e espanhol.

Referente a denominacao luterana, o estudo aconteceu no portal luteranos,
luteranos.com.br. Essa pagina concentra em portugués as atividades da Igreja
Evangélica de Confissdo Luterana no Brasil (IECLB). A escolha nao probabilistica do
site da IECLB e ndo o da Igreja Evangélica Luterana no Brasil (IELB) ocorreu por
dois fatores. Sdo eles: maior numero de membros na IECLB e o fato de esta
pesquisa ser realizada como dissertacdo do mestrado profissional no curso de
Teologia da Faculdades EST, instituicdo de ensino vinculada a Rede Sinodal de
Educacéo; a qual possui vinculo confessional com a Igreja Evangélica de Confissdo
Luterana no Brasil.

Por fim, os batistas participaram da investigacdo académica por meio do site
de sua maior estrutura denominacional, a Convencdo Batista Brasileira. E 0
endereco convencaobatista.com.br que concentra as acdes, em portugués, das
comunidades.

Cabe ressaltar que, apesar de todas essas denominacfes possuirem outras
inimeras paginas eletronicas, algumas segmentadas para eventos, projetos,
parcerias, festividades ou congregacdes locais, a andlise focaliza os esforcos de
verificacdo nos sites que as proprias denominacdes indicam como canais oficiais e
representativos de suas comunicacdes para a imprensa e para comunidades em
territério brasileiro. Sendo assim, essa aglutinacdo das informacfes nos sites
vaticannews.va, adventistas.org, luteranos.com.br e convencéaobatista.com.br
proporcionou a catalogacdo de seis macroitens ap0s acessos para leituras gerais
nao probabilisticas. Pelo menos em mais de dois sites, foi observada a presenca de:
noticias, notas oficiais, declaracbes de crencas, dados nacionais e/ou mundiais,
organizacao eclesial e links para outros canais de comunicacdo. Devido a essas
conjunturas, os topicos listados € que serviram de orientacdo na elaboracdo das
tabelas de analises. Afinal, estdo dentro do recorte do trabalho que busca um
comparativo no impacto da instrumentalizacdo da assessoria de imprensa para um
didlogo eclesial profissional e dirigido; um processo de construcdo e manutencao de

uma imagem positiva, coerente com a cultura e a identidade institucionais.
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DENOMINACAO ITEM AUSENTE | PRESENTE | QUANTIDADE | OBSERVACOES
Catdlica Noticias X 2.200 34 mil em todos
(portugués) idiomas.
Luterana Noticias X 475
Adventista Noticias X 169
Batista Noticias X 48
Fonte: Elaborado pelo autor
Tabela 2 — Notas oficiais divulgadas nos sites das comunidades cristas
DENOMINACAO ITEM AUSENTE | PRESENTE | QUANTIDADE
Catodlica Notas oficiais X
Luterana Notas oficiais X
Adventista Notas oficiais X
Batista Notas oficiais X 0
Fonte: Elaborado pelo autor
Tabela 3 — Declaracdo de crencas contida nos sites das comunidades cristas
DENOMINACAO ITEM AUSENTE PRESENTE
Catdlica Declaracéo de crencas X
Luterana Declaracéo de crencas X
Adventista Declaracéo de crencas X
Batista Declaracéo de crencas X
Fonte: Elaborado pelo autor
Tabela 4 — Dados Nacionais/Mundiais presentes nos sites das comunidades cristas
DENOMINACAO ITEM AUSENTE PRESENTE
Catdlica Dados Nacionais/Mundiais X
Luterana Dados Nacionais/Mundiais X
Adventista Dados Nacionais/Mundiais X
Batista Dados Nacionais/Mundiais X
Fonte: Elaborado pelo autor
Tabela 5 — Itens da organizacao eclesial citados nos sites das comunidades cristés
DENOMINACAO ITEM AUSENTE PRESENTE
Catdlica Organizacao eclesial X
Luterana Organizacao eclesial X
Adventista Organizacao eclesial X
Batista Organizacao eclesial X

Fonte: Elaborado pelo autor
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Tabela 6 — Links de outros canais de comunicacéo existentes nos sites das comunidades cristas

DENOMINACAO ITEM AUSENTE | PRESENTE
Catolica Links: canais de comunicacéo X
Luterana Links: canais de comunicacéo X

Adventista Links: canais de comunicacéo X
Batista Links: canais de comunicacao X

Fonte: Elaborado pelo autor

Com os dados devidamente tabulados, podemos partir para comparacdes
comunicativas levando em consideragdo os historicos das igrejas, ponderando
assim, aspectos do surgimento e atuacdes de manutencéo voltados ao processo de
divulgacdo da identidade, cultura e imagem. Consequentemente havera condi¢cdes
de tracar perfis comunicacionais para verificagdes dos procedimentos da assessoria

de imprensa em tais denominagdes cristas.



4 IGREJAS: HISTORICOS E DIFUSOES

O foco da presente dissertacdo € analisar as interacdes das comunidades
cristds realizadas via assessoria de imprensa nos sites institucionais. O recorte
metodologico abarca as igrejas catdlica, luterana, batista e adventista. No primeiro
capitulo detalhamos os conceitos e o0 alcance das comunidades cristds, da
comunicacdo dirigida, da assessoria de imprensa e do processo de divulgagcéao e
manutencdo da identidade, cultura e imagem eclesiais. Ja no segundo, verificamos
guestbes atuais que refletem a proximidade da religido e da midia, com
oportunidades e desafios para a realizacdo de uma comunicagdo integrada na
internet.

Cabe, portanto, para darmos continuidade ao estudo, combinar a analise dos
itens tabulados no capitulo anterior e 0s conceitos da primeira etapa com o0s
historicos comunicacionais e 0 estabelecimento das igrejas, que compbe a
delimitacdo, no Brasil. Dessa maneira, poderemos averiguar nos sites institucionais,
0s instrumentos da assessoria de imprensa na Igreja Catdlica Apostolica Romana,
Igreja Evangélica de Confissdo Luterana no Brasil, Igreja Batista e Igreja Adventista

do Sétimo Dia.

4.1 Linha do tempo

Para a devida ponderacdo em torno das denominacdes pesquisadas, as
observacdes correspondem a ordem de atuac&o historica. A vista disso, um breve
relato da formacéo e da estruturacdo comecard com catolicos, permeara luteranos e
batistas, até alcancar os adventistas.

A propria descricdo histérica por meio dos documentos contidos nos sites,
aliada aos dados bibliogréaficos, possibilitara a percepcdo da identidade de cada
denominacéo e um vislumbre da atuacéo via assessoria de imprensa. Essa difusédo
corresponde justamente a cultura eclesial que se trata dos processos realizados nos
sites para a interacdo com a comunidade e com os veiculos de comunicacao.

Uma semelhanca a todos os agentes investigados € o fato de nenhum deles

ser de origem brasileira. Isso implica em adaptacdes, ainda que nado de valores
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identitarios, mas justamente das vivéncias de fé que dizem respeito a cultura
denominacional, sobretudo nas escolhas e nas énfases das publicagdes.

Oriundas de diferentes continentes, elas seguem demonstrando condi¢des
de permanecimento, a0 mesmo tempo que expandem atuacdes e influéncias em
territorio brasileiro. Se concentrarmos a disseminacao primaria, ndo em numeros do
censo que ja apontam elas entre as dez maiores denominacdes cristds, mas no viés
da comunicacgéo, veremos que perpetuam-se cada vez mais com uma vasta gama
de links de redes sociais, emissoras e impressos proprios em suas paginas
eletrbnicas oficiais. Essas extensdes de ampla visibilidade ndo param de crescer.

Com o periodo de verificagcbes realizado entre outubro de 2021 e marcgo de
2022, seis itens puderam ser elencados que se repetiram em pelo menos dois sites
das denominacdes cristds averiguadas (catolicos, luteranos, batistas e adventistas).
Tais itens d&o condi¢Oes de reflexdes do uso de uma comunicagdo profissional e
dirigida em busca da criacdo e manutencédo de lacos dessas igrejas. Os pontos
listados correspondem a noticias, notas oficiais, declaracbes de crencas, dados
nacionais/mundiais, organizacdo eclesial e links dos canais de comunicacado que
contemplam inumeros bragcos comunicativos como redes sociais, publicacdes
préprias impressas e/ou digitais, outros sites especificos para eventos, iniciativas
sociais, programacodes evangelisticas, parcerias, acdes humanitarias.

Em alguns dos elementos comparativos, a auséncia nos sites nao indica a
irrelevancia desse aspecto para a igreja, mas aponta escolhas comunicacionais que
definem o perfil de atuacdo escolhido. Além disso, outra consideracao relevante é a
de que se porventura, no periodo da investigacdo nao houve atualizacdes de
determinado fator, essa constatacdo ndo demonstra desinteresse por parte das
denominac0es cristas, visto que esse fator pode estar presente em datas anteriores
ou posteriores ao recorte da pesquisa.

Os parametros delimitacionais apontam a énfase dos elementos listados
estarem nos cabecalhos e rodapés das paginas oficiais eletronicas. Em
determinadas situacles, eles até se repetem em outros lugares, uma vez que 0S
sites explorados se utilizam da técnica da rolagem infinita, o que permite o
carregamento de informacfes sem necessidade de apertar outros botdes. Isso gera
enorme guantidade de conteludo e reproduzir as varias capturas de tela torna-se
inapropriado. Por esses motivos, o uso das figuras se da apenas para apontar

cabecalhos e rodapés, ndo a pagina inteira.
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Para o detalhamento das informagcdes e comparagdes nos sites
vaticannews.va, luteranos.com.br, convencaobatista.com.br e adventistas.org
seguimos para a proxima etapa de contextualizacdo histérica e exame dos
instrumentos da assessoria de imprensa utilizados pelas igrejas no ambiente on-line,

0 que possibilita percepcdes em torno da énfase comunicacional.

4.2 Caracteristicas comunicacionais catolicas

A atuacdo catolica no Brasil remonta ao descobrimento do pais por meio da
forte atuacdo jesuita no processo de conversdao dos nativos em uma época
colonial.**> Alids, logo na chegada portuguesa ha registro da primeira missa
realizada pelo clérigo portugués, Henrique Soares de Coimbra, e eternizada, ainda
gue de maneira distante no quadro de Victor Meirelles. Mesmo com menc¢ao escrita
e preservada na historia, existe lamento por ndo haver um registro poético da
primeira missa para “perpetuar em sublimes estancias o obscuro encontro dos
selvagens desconhecidos com heroéis famosos”. 116

Com o avanco eclesial e o passar dos anos, os catolicos se valeram dos meios
de comunicacdo para manter a abrangéncia e utilizaram os jornais para atacar os
inimigos da igreja.''” Na década de 30 ja plenamente estabelecidos, as liderancas
incentivavam jovens estudantes a montar jornal proprio.'*® Em 1969, foi criada a
Unido Brasileira de Comunicacdo Social (UCBC) com proposta ecuménica que se
empenhava em duas frentes, o incentivo da leitura critica da midia e o incentivo,
orientacdo e producgdo da comunicacéo alternativa.t®

Vale ressaltar que em seu catecismo, a Igreja Catolica Apostdlica Romana
(ICAR) vincula sua existéncia de maneira direta com o0s seguidores e enviados de
Jesus Cristo, e afirma carregar “a tradicdo dos apostolos”.*?° E mais, a comunicacéo
de sua fé que norteia principios criando a identidade, forjando a cultura eclesial e

resultando na projecédo da imagem passava e continua a passar pelo

115 VIEIRA, Dilermando Ramos. Histdria do Catolicismo no Brasil. v.1 (1500-1889). Aparecida:
Santuario, 2016a. p. 25.

116 CARNEIRO, Julio Maria de Morais. O Catolicismo no Brasil. Campinas: Cristo Rei, 2018. p.36.

117 VIEIRA, Dilermando Ramos. Histdria do Catolicismo no Brasil. v.2 (1889-1945). Aparecida:
Santuario, 2016b. p. 182

118 VIEIRA, 2016b, p.453.

119 MARQUES, Luis Henrique. Catolicismos. In. CUNHA, Magali; NOVAES, Allan (Orgs.). Dicionario
brasileiro de comunicacéo e religides. Engenheiro Coelho: Unaspress, 2021. p. 99.

120 CATECISMO DA IGREJA CATOLICA: edig&o tipica vaticana. S&o Paulo: Loyola, 2000. p. 35
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encargo de interpretar autenticamente a Palavra de Deus, escrita ou contida
na Tradicao, [...] confiado s6 ao Magistério vivo da Igreja, cuja autoridade é
exercida em nome de Jesus Cristo isto €, aos bispos em comunh&do com o
sucessor de Pedro, o bispo de Roma.*?!

Ainda que essa compreensdo e vivéncia da comunicacdo seja um dos
motivos'?? de ruptura, atrelada a questdo das indulgéncias, que resulta no
nascimento do protestantismo, a ICAR nédo a deixou de lado nem sequer deu sinais
de mudancas comunicativas nesse sentido. Ao contrario, 0 que nasceu como uma
visdo espiritual, conviccdo de que os seguidores de Cristo deveriam ser um Unico
corpo,'?® se fortaleceu e ja no ano 380 se valeu de favorecimentos e transformacéo
em crenca como ordem imperial, juntamente com o inicio de sanc¢des para 0S nao
cristdos.'?*

Com o Tratado de Latrdo, em 1929, a organizacdo catdlica passou a
concentrar sua lideranga mundial na Cidade-Estado do Vaticano. Tanto que na
década de 60 aconteceu o Concilio Vaticano I, que foi de outubro de 1962 até
dezembro de 1965, com énfases que englobam a comunicacdo. Um dos 16
documentos magisteriais produzidos como resultados da reunido é o Inter Mirifica:
decreto do Concilio Vaticano Il sobre os Meios de Comunicacdo Social.

Igualmente, ndo deve ser esquecido, que consta nessa declaracdo a
necessidade de empenho, sem demora, nos meios de comunicacao social, pois eles
estdo intimamente ligados ao dever de pregar.'>® As orientagcdes também afirmam
ser preciso reforcar a lembranca do uso correto de tais instrumentos
comunicacionais e anunciar a salvacdo mediante os veiculos de comunicacao social.
Por fim, existe o convite para empenhar-se em animar 0s leigos a usarem esses
instrumentos comunicativos com espirito cristdo, correspondendo as expectativas da

comunidade e ao direito radical da Igreja de “possuir e usar esses meios como uteis

121 CATECISMO DA IGREJA CATOLICA, 2000. p. 36.

122 | UTERO, Martinho. Martinho Lutero: uma coletanea de escritos. Sdo Paulo: Vida Nova, 2017. p.
14,

123 SHELLEY, Bruce L. Histéria do Cristianismo: uma obra completa e atual sobre a trajetéria da Igreja
Crista desde as origens até o século XXI. Rio de Janeiro, Thomas Nelson Brasil, 2018. p. 43

124 SHELLEY, 2018, p. 116.

125 CONCILIO VATICANO II. Inter Mirifica: decreto do concilio vaticano Il sobre os meios de
comunicacao social. Sdo Paulo: Paulinas, 2002. p. 15.
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a educacdo cristd e ao seu trabalho em vista de seu proprio aperfeicoamento e de
toda a familia humana”.?6

Em territério nacional, o avanco de igrejas, da comunicacdo e da educacdo
catblica aconteceu de maneira integrada. Presente no Brasil, desde o império, a
educacéo catélica chegou a ser financiada pela Coroa'?’ e hoje conta com vasta
rede incluindo desde escolas até universidades.

Com relagdo aos pontos comunicativos, a Conferéncia Nacional dos Bispos do
Brasil (CNBB) reforga o papel educativo e relevante dos meios de comunicagdo
catblicos para a fé.!?® HA inclusive, uma comissédo voltada para a articulagédo e
reflexdo da igreja nessa area,*?® além de existir uma sugestdo de assessoria eclesial
externa para as midias por meio de conselho nomeado “pelo bispo (arqui) diocesano
dos lugares em que estejam as sedes ou filiais produtoras de contetido”.13°

A propésito, a orientacdo oficial visa ampliar a utilizagdo da comunicacao que
se manifesta por diferentes veiculos e mantém a integridade do pensamento

catélico, sem apresentar particularidades:

As midias catélicas tém sua razdo de ser como um servico a acgao
missionaria e evangelizadora da Igreja: “postos ao servico do Evangelho,
tais meios sdo susceptiveis de ampliar, quase ao infinito, 0 campo para
poder ser ouvida a Palavra de Deus e fazem com que a Boa-Nova chegue a
milhdes de pessoas”. [...] As pregagdes, as celebragdes, os eventos e 0s
programas realizados pela denominada midia catélica refletem
eclesiologias, isto é, o0 modo como 0s seus promotores e produtores
concebem e vivenciam o mistério da Igreja. Por este motivo, é necessério
empenhar-se em propor e comunicar a partir das grandes linhas do Concilio
Vaticano Il, promovendo uma cultura de fidelidade ao pensamento integral
da Igreja e evitando reproduzir apenas a visao particular.3?

Unidade e concentracdo das publicacbes catdlicas podem ser encontradas no
site oficial de noticias da igreja, o vaticannews.va. Dos itens averiguados, foram
listados nesse endereco eletrbnico oficial, noticias e links com canais de
comunicacdo e, diferentemente dos demais, ndo foram identificados dados

nacionais/mundias, notas oficiais, declaracéo de crencas e organizacéo eclesial.

126 CONCILIO VATICANO II, 2002. p. 07.

127 VIEIRA, 2016a. p. 35.

128 CONFERENCIA NACIONAL DOS BISPOS DO BRASIL. Orientagdes pastorais para as midias
catolicas: imprensa, radio, TV e novas midias. Brasilia: Edicdes CNBB, 2018. p. 12.

129 CONFERENCIA NACIONAL DOS BISPOS DO BRASIL, 2018. p. 25.

130 CONFERENCIA NACIONAL DOS BISPOS DO BRASIL, 2018. p. 13.

131 CONFERENCIA NACIONAL DOS BISPOS DO BRASIL, 2018. p. 12.
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Partindo da reflexdo dos itens disponiveis, no quesito noticias a ICAR superou
em mais de trés vezes 0s numeros das outras denominac¢des, somados juntos.
Durante os seis meses de observagdo, outubro de 2021 até margo 2022, foram
publicadas 2.200 noticias em portugués e, se somados os mais de 30 idiomas, as
atualizagbes ultrapassaram 34 mil. Dessas mais de trinta mil, algumas se repetem
em todas as linguas, enquanto a maioria diz respeito aos lugares geogréficos
alcancados pelo idioma especifico.

Em portugués, as mais de duas mil noticias variam entre as que s&o
provenientes do Vaticano e as diversas regifes brasileiras. Também puderam ser
constatadas matérias a respeito de eventos grandes, regionais, pequenos e locais.
Portanto, nesse primeiro topico evidencia-se a variedade noticiosa, a extensa
abrangéncia das mais diversas localidades e a atualizacédo constante e deveras agil

dividida em quatro temas: Papa, Vaticano, Igreja e Mundo (figura 4).

PAPA VATICANO IGREJA MUNDO
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Figura 4 - Cabecalho do site Vatican News
Fonte: vaticannews.va

A identidade visual do vaticannews.va se assemelha ao site da empresa
britdnica de comunicacdo BBC News. E mesmo sendo uma denominacao cristd com
histérico de valorizagdo das imagens, a pagina eletronica catdlica enfatiza a

producéo textual, tendo como itens complementares: fotos, videos ou audio.

Outro elemento presente na pagina eletrdnica oficial diz respeito aos links dos
canais de comunicacdo. Estdo disponiveis em destaque as redes sociais, 0 podcast

e a radio. No rodapé da pagina (figura 5), ha também outros links maiores com
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subsecdes. Constam atividades do papa, nossa fé (relacionando festas litargicas,
palavra, oracdo e santo do dia), informacdes Uteis (perguntas, contatos, perguntas
frequentes, avisos), outros sites (pagina oficial do Vaticano vatican.va, galeria de
fotos, site especifico de noticias papais, jornal da Santa S€) e nossos canais
(inscricdo para newsletter, podcast, raddio mundial, radios brasileiras, audios
noticiosos para download).

A |\/ATICAN ATIVIDADESDOPAPA A NOSSA FE INFORMAGOES UTEIS  OUTROS SITES OS NOSSOS CANAIS

&% INEWS Angelus Palavra do dia Quem somos Vaticanva Podcast
Missa Santa Marta Santo do dia Contatos L'Osservatore Romano  Programacédo
Audiéncias Gerais Festas Liturgicas Perguntas frequentes Vaticanstate.va Short Waves
Oragdes Avisos Peter's Pence Servigos profissionais
Privacy Policy Increva-se na newsletter

fyom@\

Cookie Policy

Figura 5 - Rodapé do site Vatican News
Fonte: vaticannews.va

Assim como acontece com as noticias, a quantidade de links para outros
canais de comunicacdo € farta. Porém, esse aspecto positivo acaba afetando os
demais fatores analisados e encontrados nas outras paginas oficiais das
denominac0des cristds. Exemplo disso € que no site destinado as noticias catolicas,
vaticannews.va, nao estao disponiveis notas oficiais, declaracéo de crencas, dados

nacionais/mundiais e a composi¢ao organizacional eclesiastica.

Para todos esses elementos o internauta precisa buscar o outro site
vatican.va. Somente ali € possivel ter acesso as devidas especificidades. A divisdo
em dois sites até faria sentido se um deles estivesse vinculado apenas aos aspectos
civis do lider maximo catélico como um reconhecido chefe de Estado, mas ndo é o
gue acontece. Com tal realidade, a comunicacao fica dissociada, repartida, perde

forca e ndo cria vinculo especifico e dirigido.

No site vatican.va esta o link de acesso para as noticias em vaticannews.va,
mas ao clicar o usuario é enviado para outra aba que abre com informacfes
parciais. Ou seja, a comunicacdo eclesial esta repartida entre dois enderecos. A
navegabilidade dupla dificulta o acesso as informacdes, pois forca o ir e vir em
diferentes espacos. Com isso, a pagina destinada a comunicacéo, que inclusive leva
a palavra news, referente a noticias, ndo atende de maneira completa a disposi¢éo

das informacdes. O outro endereco também sofre com a mesma dificuldade, a falta
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de integracdo comunicacional. Para ampliar o entendimento dessa divisdo, cabem
estudos futuros que discutam as possiveis razdes que levaram a ICAR a optar pelo

desmembramento da comunicagéo.

4.3 Notas da comunicacéao luterana

A Igreja Luterana nasceu do rompimento de Martinho Lutero com a ICAR e
se expandiu mundo afora por conta desse e de outros reformadores como Filipe
Melanchthon que foi o “Unico a acompanhar o processo da Reforma do século XVI,
desde a sua incepgdo com as teses de Lutero contra as indulgéncias até a paz de
Augsburgo em 1555”132 que tornou a Europa biconfessional. Inclusive é de
Melanchthon a primeira dogmatica protestante a ser elaborada e ditaria o

academicismo até no minimo, o surgimento do lluminismo.*33

O ano de 1530 é marcado com a Confissdo de Augsburgo que leva a
organizacdo eclesiastica independente do luteranismo.*** Sendo que essa confisséo
serve como documento de base, texto confessional, para a maioria das Igrejas
Evangélicas Luteranas. “As comunidades, que formaram a Igreja Evangélica de
Confissdo Luterana no Brasil, assumiram este documento de fé como referéncia

béasica para a sua confessionalidade”.*%°

As emigracoes e colonizacbes europeias levaram o luteranismo até as
Américas, Oceania, Africa e Asia. Nos dias atuais, duas organiza¢cdes agrupam a
maioria das congregacoes, sédo elas: Conselho Luterano Internacional e Federacéo
Luterana Mundial. A denominacéo luterana que faz parte do recorte da pesquisa, a
Igreja Evangélica de Confissdo Luterana no Brasil (IECLB), desde 1950, esta filiada

a Federacédo Luterana Mundial.**¢

Da mesma forma que os catdlicos, os luteranos focalizaram as forcas e

atencdo em igrejas, educacdo e comunicacdo. Também aliaram ao empenho

132 MELANCHTHON, Filipe. Logi Theologici: tépicos teoldgicos, de 1521.S&0 Leopoldo: Sinodal: EST,
2018. p.4.

133 MELANCHTHON, 2018, p.09.

134 LUTERANISMO.Disponivel em: https://www.luteranos.com.br/conteudo/luteranismo.Acesso em 29
jun. 2022.

135 A CONFISSAO DE AUGSBURGO. Disponivel em: https://www.luteranos.com.br/textos/a-confissao
-de-augsburgo. Acesso em 29 jun. 2022.

136 LUTERANISMO. Disponivel em: https://www.luteranos.com.br/conteudo/luteranismo. Acesso 29 ju
jun. 2022.
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missionario congregacional iniciativas comunicativas e atividades educacionais. No
Morro do Espelho, na cidade de Sao Leopoldo, aproximadamente trinta minutos da
capital gaucha, logo apés o fim da Segunda Guerra Mundial foi fundado o primeiro
curso oficial luterano de Teologia. Em 1946, a Escola de Teologia é constituida e até
1968 o corpo docente era majoritariamente composto por docentes alemées. Com a
aceleracéo do processo abrasileirado em 1984 a Faculdade de Teologia passou a
constituir a Escola Superior de Teologia (EST) que mantém, desde a década de
1970, programas estudantis de intercambio que consistem no recebimento e no
envio de alunos de diversas faculdades e universidades da América Latina, Estados
Unidos e Europa.t®’

No que se refere a historia da organizacdo da IECLB conforme a publicacéo de
boletins informativos do Conselho Diretor, ajustes aconteceram até 1997:

A |ECLB esta estruturada em sinodos desde 1997. Ao todo, sdo 18 sinodos,
mas nem sempre foi assim. Desde a chegada dos primeiros imigrantes, em
1824, até a formagdo do primeiro sinodo, em 1886, as comunidades
viveram um periodo congregacional ou de comunidades livres. A partir de
1886, comeca um periodo de organizacdo. Foram quatro sinodos: Sinodo
Riograndense (1886), Sinodo Evangélico Luterano de Santa Catarina,
Parana e outros Estados da América do Sul (1905), Associacdo Evangélica
de Comunidades de Santa Catarina (1911) e Sinodo Brasil Central (1912).
Em 1949, os sinodos unem-se e fundam a Federacdo Sinodal e, em 1954,
acrescentam o nome Igreja Evangélica de Confissdo Luterana no Brasil. Ja
em 1962, permanece apenas a denominacdo. O ano de 1968 foi de
reestruturacdo. Os sinodos foram completamente extintos e surgiram, em
seu lugar, quatro Regides Eclesiasticas. Durante a década de 1980 e o
inicio de 1990, surgiram mais quatro Regifes. As Regibes, por sua vez,
estavam subdivididas em Distritos Eclesidsticos. Em 1997, a IECLB adotou
uma nova estrutura. As regides e os distritos foram extintos e, em seu lugar,
foram criados 18 sinodos.!38

Em busca de uma unificacdo comunicativa que permitisse a interacdo da
igreja com os seus membros e fortalecesse a unidade institucional, em 1971, a
IECLB lanca o Jornal Evangélico (Jorev) que nada mais € que a fusdo de dois
periddicos regionais. Um do Rio Grande do Sul com 86 anos de existéncia e outro

do Parand e Santa Catarina com 25 anos de circulagdo.'® Essa publicagdo

137 HISTORIA. Disponivel em: http://www.est.edu.br/institucional/#historia. Acesso em 29 jun. 2022.

138 LINK, Rogério Savio. Colonizagdo Recente da Amazonia: sobre migragdes e luteranos. In: Bobsin,
0., Link, R. S., PAZ, N., & Reblin, I. A. (Orgs.). Uma religido chamada Brasil: estudos sobre
religido e contexto brasileiro. Sdo Leopoldo: Oikos, 2012. p.101.

139 FIEGENBAUM, Ricardo Zimmermann. Midiatizacdo do campo religioso e processos de producéo
de sentido analise de um conflito anunciado: o caso do Jornal Evangélico da IECLB. 2006.
Dissertacdo (Mestrado). Programa de Pds-Graduagédo em Ciéncias da Comunicacdo, Faculdade
de Comunicacao Universidade do Vale do Rio dos Sinos, 2006. p.9.
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atravessa 0s anos, ainda que com tensdes inevitaveis entre o campo religioso e o
campo midiatico, estabelecendo e solidificando a relacdo de interacdo da
denominacéo e dos seus publicos.4?

O site da IECLB, luteranos.com.br, no recorte da pesquisa que abrangeu o
periodo de outubro de 2021 até marco de 2022, apresentou todos o0s seis tdpicos
listados que se fazem presentes em no minimo, duas das denominacdes
averiguadas. Portanto, ha registro de noticias, notas oficiais, declaracéo de crencas,
dados nacionais/mundiais, informagcfes sobre organizacdo eclesiastica e links para
canais de comunicagéo.

Ao longo do recorte da andlise, foram contabilizadas 475 noticias. E um
namero expressivo, levando-se em conta publicacfes locais, regionais e nacionais.
As centenas de postagens expuseram breves relatos, cultos especiais, informacgdes
a respeito do pastorado, entrevistas, iniciativas educacionais e uma grande
concentracao de acdes sociais.

Nas notas oficiais que estavam entre as noticias, sem um link de destaque,
duas puderam ser localizadas. Uma tratava de temas administrativos e a outra era
vinculada a particularidades litargicas em tempos de pandemia da Covid-19, mas ja
com decretos governamentais mais flexiveis.

Quanto a declaracdo de crencas, os documentos confessionais séo
facilmente encontrados no link Governanca (figura 6). Tais dados estao disponiveis
on-line e em documentos em formato pdf para downloads logo abaixo da explicacéao
de que a expresséao de fé da IECLB é parte de uma igreja antiga que segue regida
pelos seguintes documentos: Credo Apostodlico, Credo Atanasiano e Credo Niceno-
Constantinopolitano, a Confissdo de Augsburgo (Confessio Augustana) inalterada e

o Catecismo Menor de Martim Lutero.14!

140 FIEGENBAUM, 20086, p. 235.
141 DOCUMENTOS CONFESSIONAIS. Disponivel em: https://www.luteranos.com.br/conteudo/
documentos-confessionais. Acesso em 29 jun. 2022.
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Figura 6 - Cabecalho do site luteranos.com.br
Fonte: luteranos.com.br

Os dados nacionais/mundiais constam na pagina eletronica oficial da igreja. No
link Mais € possivel acessar o0 registro das estatisticas atualizadas. Os numeros
disponiveis, mais atualizados, eram os de 2019, tendo como registro os dados do
ano-base 2018. Eles apontavam 587.175 membros, com maior concentracdo em
cidades de até 50 mil habitantes. A estatistica mostrava “[...Jtambém que avangamos
no crescimento do envolvimento das liderancas no acompanhamento aos processos
de decisdo, com maior participacdo das mulheres”.14?

Ja a organizacao eclesial da IECLB esta exposta no link Governanca. Para a
estrutura de funcionamento da igreja, o texto destaca que a estrutura eclesial € o
consenso basico, “aprovado pelo mais alto 6rgao decisoério que, no caso da IECLB, é
o Concilio Geral. Reveste-se, por isto, de forca vinculante para todos o0s
membros”.143 No detalhamento organizacional ha trés grandes divisdes que alocam
subdivisbes entre elas. Primeiro, Instancias Locais formadas pela comunidade
(congregacdo de membros, presbitério e assembleia geral) e paroquia (conselho
paroquial e diretoria), Sinodo (assembleia sinodal, pastor sinodal, conselho sinodal e
diretoria) e Instancias Nacionais (concilio da igreja, conselho da igreja, presidéncia,

secretaria geral e diretoria).

142 ESTATISTICA IECLB. Disponivel em: https://www.luteranos.com.br/conteudo/estatistica-ieclb.
Acesso em 29 jun. 2022.

143 ESTRUTURA. Disponivel em: https://www.luteranos.com.br/conteudo/estrutura. Acesso em 29 jun.
2022.
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Por fim, relacionado aos links para outros canais de comunicacdo, eles
apareceram logo no cabecalho da péagina, luteranos.com.br, e se repetem no
rodapé (figura 7). Constaram redes sociais, acesso ao leitor virtual das publicagcbes
impressas e um servico de busca por palavras e expressodes. Vale destacar que
todos os icones funcionam e ndo h& quebra deles, proporcionando uma boa
navegabilidade aos usuarios. Outro detalhe é que cada rede social ao abrir,
apresenta grande quantidade de material. Sem duvida, elas podem ser investigadas
em futuros trabalhos para expandir a pesquisa em torno da comunicacao dirigida

dos luteranos.

Igreja Evangélica de Confissao Luterana no Brasil

© Copyright 2022 - Todes 0s Direitns Reservados - IECLS - igreja Evangéiica de Confiss3o Luterana no Brasil - Portal Luteranos - www.Luteranos.combr

Figura 7- Rodapé do site luteranos.com.br
Fonte: luteranos.com.br

Como instrumento de comunicacdo voltado aos publicos, internos alcancando
membros e lideres, e externo como comunidade e jornalistas, a pagina eletrénica
oficial da IECLB demonstra facilidade de acesso, promocéo rapida dos itens
observados. As atualizagcbes sao constantes como fonte de informacdes para
terceiros, mas também para suas frentes leigas e para as diferentes areas do
ministério compartilhado, exercido por pastores e pastoras: Ministério Pastoral,

Ministério Catequético, Ministério Diaconal e Ministério Missionario.
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Pelo levantamento realizado € possivel identificar uma prética
comunicacional fraterna, aberta e condizente com atividades proativas da assessoria
de imprensa'#4, permitindo assim, entendimento e envolvimento da comunidade e
por parte dos jornalistas, o devido apuramento para reportagens.

Porém, cabe a ressalva que a quantidade de conteudo aliada a falta de
hierarquia das categorias de informacg@es afeta a localizacdo de temas especificos.
Sobrando ao internauta a opc¢do de busca. O excesso de materiais disponibilizados

ao mesmo tempo que produz diversidade, dificulta acessos assertivos.

4.4 Processo comunicacional batista

A denominac&o batista remonta os separatistas protestantes de 1600. E com
ingleses imigrantes na Holanda'*® que, em 1609, John Smyth inicia a primeira
congregacao batista. Em 1612, Thomas Helwys estabeleceu a primeira igreja Batista
na Inglaterral#® e publicou Uma Breve Declaracdo do Mistério da Iniquidade. Essa
publicacdo € o documento pioneiro em lingua inglesa a respeito da liberdade
religiosa.'*’” Ela contém criticas aos puritanos, ao papado e recomendacdes de
submissao dos representantes da monarquia inglesa a Deus.

Os batistas demonstraram que a dinamica eclesial induzia a movimentacao
das comunidades em diferentes esferas sociais e que as mudancas, ajustes e
reafirmacdes religiosas ndo impactaram apenas a sociedade do mundo reformado

no século 16.

Talvez, na Inglaterra do século 17, mais do que em qualquer lugar, ficou
claro o quanto a concepcao de Igreja feita pelos fiéis, e sua compreenséo
de como devem se dar as relagbes dentro das comunidades de fé,
repercute no seu ideal de organizagdo politica da sociedade. Novas
eclesiologias deram origem a novas teorias politico-sociais.'*®

144 BONA, 2017. p. 210.

145 LELLIS, Nelson. Protestantismos. In: CUNHA, Magali; NOVAES, Allan (org.). Dicionario brasileiro
de comunicag®es e religides. Engenheiro Coelho: Unaspress, 2021. p 222.

146 KRETZSCHMAR, Louise. Baptists. In: MELTON, J. Gordon; BAUMANN, Martin (Ed.). Religions of
the World: a comprehensive encyclopedia of beliefs and practices. Santa Barbara: ABC-CLIO,
2010. p.298.

147 BRACKNEY, William H. Historical dictionary of the Baptists. Lanham: Scarecrow Press, 2019.
p.275.

148 LELLIS, 2021. p. 224.
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Logo nas primeiras décadas da organizacado batista ocorreram o surgimento
de diferentes comunidades, primeiramente os batistas gerais e posteriormente 0s
batistas particulares que eram herdeiros do congregacionalismo.'® Ainda mais
adiante, houve também um trabalho intenso voltado as igrejas negras norte-
americanas que culminou na criacdo de duas convencdes de Negro Baptists.'*°

No territério brasileiro, a primeira investida missionaria aconteceu entre 1859
e 1861 com Thomas Jefferson Bowen e a esposa, mas néo foi bem-sucedida. Uma
década depois, em 1871, é que se deu a organizacdo de duas igrejas mediante os
esforcos dos imigrantes de Santa Bérbara. Uma curiosidade é que o “primeiro
membro e pastor batista brasileiro foi o ex-padre Antonio Teixeira de Albuquerque,
que ja estivera ligado aos metodistas”.*>*

A expanséo batista em solo nacional ndo aconteceu de maneira vertiginosa,
pois depois de mais de duas décadas de dedicacdo, a denominacao teve num pais
populoso, “menos de cinco mil convertidos”.>2 Porém, com insisténcia a devida
expansao aconteceu e nao foi apenas de igrejas, mas também na area educacional
com a “forte preocupacgdo™®® de ensino que levou as congregacdes locais a
organizar unidades educacionais. A propésito, a Igreja Batista tem um notavel
exemplo de desenvolvimento no campo da educacao crista por meio da estruturacéo
uniforme das licées de suas escolas dominicais.>*

Diferente das demais denominagdes cristds analisadas no recorte da
pesquisa, a Igreja Batista adota um sistema eclesiastico denominado congregacional
democratico, em que as igrejas sdo “autbnomas e locais. Relacionam-se umas com
as outras pela mesma fé e ordem, de forma cooperativa e por lagos fraternais”.>®
Essa particularidade resulta em um numero consideravel de sedes administrativas

gue funcionam como instrumentos de apoio mutuo para determinados grupos de

1491 ELLIS, 2021. p. 222.

150 TORBET, Robert G. Baptists. In: LOETSCHER, Lefferts A. (Ed.). Twentieth Century Encyclopedia
of Religious Knowledge. New York: American Book-Stratford Press, 1955. p.108.

151 DE MATOS, Alderi Souza. Breve histéria do protestantismo no Brasil. Vox Faifae: Revista de
Teologia da Faculdade FASSEB, v. 3, n. 1, 2011. p.12.

152 CAVALCANTI, H. B. O projeto missionario protestante no Brasil do século 19: comparando a
experiéncia presbiteriana e batista. Revista de Estudos da Religido, v. 4, p. 61-93, 2001. p.64.

153 CALVANI, Carlos Eduardo B. A educagdo no projeto missionario do protestantismo no Brasil.
Revista Pistis & Praxis: Teologia e Pastoral, v. 1, n. 1, p. 53-69, 2009. p. 55.

154 TORBET, 1955, p. 108.

155 NOSSA HISTORIA. Disponivel em:http://www.convencaobatista.com.br/siteNovo/pagina.php?MEN
_ID=24. Acesso em 30 de jun. 2022,
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congregacdes que mantém a autonomia. Essas sedes sdo costumeiramente
denominadas de convengdes ou associagoes.

O site da Convencéo Batista Brasileira foi a pagina eletronica oficial da Igreja
Batista escolhida para o pesquisa, de maneira ndo probabilistica, pois além de ser a
sede organizacional da denominacdo mais antiga do pais, fundada em 1907, é
também a que concentra o maior nimero de igrejas-filiadas.*°®

Durante outubro de 2021 até marco de 2022, na analise dos sites
pesquisados foram encontrados seis itens em comum, em pelo menos duas, ou
mais, paginas eletrénicas oficiais. O estudo listou: noticias, notas oficiais, declaracédo
de crencas, dados nacionais/mundiais, organizacéo eclesial e links de outros canais
de comunicagéo da igreja.

Em relacdo as noticias, foram contabilizadas 48 ao total. Essa pequena
guantidade chama a atencdo. Ainda que seja a denominacdo com menos noticias
postadas se comparada com catolicos, luteranos e adventistas, € possivel usar o
argumento congregacional para reflexdes. Todavia, mesmo com a questdo da
autonomia das igrejas locais, a énfase nas noticias estd em atividades vinculadas a
sede administrativa, a propria convencao, e suas respectivas sedes regionais. 1Sso
nao retira do site postagens de congregacdes locais em diferentes areas do Brasil,
mas é visivel a prevaléncia em torno de acdes vinculadas a Convencao Batista
Brasileira.

No periodo analisado, ndo houve registro de notas oficiais. A pagina
eletrbnica contém notas publicas de outras datas que sao postadas juntamente com
as noticias, mas nao sao frequentes, nem sequer destacadas.

J4 a declaracdo de crencas esta dentro do link Institucional logo no
cabecalho da pagina (figura 8). Definida como Declaracdo Doutrinaria, apresenta
uma pequena introducéo e 19 artigos curtos com 0s respectivos textos biblicos. Ao

abrir o espaco das declaracdes, ha o link para outros documentos.

156 DE ALVARENGA, Leonardo Gongalves. Igrejas Batistas no Brasil: construgao de tipologias.
Revista Caminhos-Revista de Ciéncias da Religido, v. 17, n. 1, p. 313-333, 2019. p.317-318.
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Figura 8 - Cabecalho do site da Convencéo Batista Brasileira
Fonte: convencaobatista.com.br

Referente aos dados nacionais/mundiais, o site contempla os numeros
dentro do link Institucional na subsecdo Quem Somos. Logo na explanacéo do que é
a convencao ha a explicacdo de se tratar do 6rgdo maximo da denominag¢do no
Brasil, sendo “a maior convencao batista da América Latina, representando cerca de
8.753 igrejas, 4.944 Congregacoes e 1.706.003 fiéis”.1%’

A organizacdo eclesiastica, ainda que dentro do sistema congregacional,
também é descrita na subsecdo Quem Somos e pode ser encontrada no link
Institucional, no cabecalho do site. Também s&o citados a junta de missdes,
seminarios teologicos, colégios, organizacfes executivas e associacdes variadas. Ja
as convencgdes estaduais que se articulam como sedes regionais sdo acessadas no
link Convencdes, no cabecalho da pagina.

Os links para outros canais de comunicacdo se ddo com icones das redes
sociais localizados no rodapé da pagina em tamanho reduzido (figura 9), além do
link O Jornal Batista no meio da péagina principal. Do jornal, sdo disponibilizadas as

edicdes mais recentes com acesso gratuito a todo o conteudo.

157 QUEM SOMOS. Disponivel em: http://www.convencaobatista.com.br/siteNovo/pagina.php?MEN_
ID=19. Acesso em 30 jun. 2022.
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Figura 9 - Rodapé do site da Convencao Batista Brasileira
Fonte: convencaobatista.com.br

Devido ao sistema congregacionalista, o site da Convencéo Batista Brasileira
apesar de concentrar a maioria dos itens pesquisados, ndo se preocupa em esgotar
os assuntos publicados nem aprofunda-los. E perceptivel que ha um direcionamento
comunicacional, respeitoso quanto a autonomia das igrejas que inclusive possuem,
em muitas ocasifes, sites mais modernos e com mais conteudo a respeito da
formacéo e manutencdo da denominacéo.

Entendendo esse carater unificador cooperativo, mas que ndo rege cada
congregacdo, entdo tornam-se compreensiveis as escolhas da comunicacao,
assessoradas e dispostas na pagina oficial da convencao. Afinal, “o ambiente, as

ferramentas e o contelido devem se adaptar ao publico que visamos”.1%8

4.5 Aspectos da comunicacédo adventista

‘O adventismo moderno se desenvolveu no grande despertamento
adventista que ocorreu nos primeiros anos do século 19"'*° nos Estados Unidos.
Alids, nessa época o pais norte-americano estava “embriagado pelo milénio” por
causa dos estudos cronolégicos das profecias de Daniel e Apocalipse, sendo que
alguns proclamavam a possibilidade de definicAo dos acontecimentos (a saber, a

volta de Jesus Cristo) para o tempo em que viviam.1°

158 BONA, 2017. p. 245.

19 SCHWARZ, Richard W.; GREENLEAF, Floyd. Portadores de Luz: histéria da Igreja Adventista do
Sétimo Dia. Engenheiro Coelho: Unaspress, 2009. p.13.

160 SANDEEN, Ernest R. The Roots of Fundamentalism: british and american millenarianism, 1800—
1930. Chicago: University of Chicago Press, 1970. p. 42.
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Essa realidade de efervescentes estudos biblicos e espera messianica ndo
alcancou apenas nos Estados Unidos:

O quarto de século que se seguiu ao final das guerras napolebnicas foi um
periodo de agitacdo. Uma nova tecnologia baseada no vapor e na
eletricidade estava em seu inicio. Um grande nimero de reformas, desde o

a

vegetarianismo a abolicdo da escravatura, despertava as emocgbes de
milhares. Havia um crescente interesse tanto na aquisicdo dos confortos
deste mundo quanto no preparo individual e de outros para o mundo
vindouro. Ideias e organizacdes religiosas estavam nascendo e morrendo
em um ritmo acelerado. O interesse pela profecia biblica e pelo
estabelecimento do reino glorioso de Cristo competia por atencdo nesse
ambiente turbulento.5!

Os estudos referentes ao reino vindouro de Cristo e a datas proféticas
apesar de ocuparem parte da teologia ao longo da historia da igreja, ganham novos
olhares a partir do século 18 e consequentemente, 0S anos posteriores Sao
marcados pela priorizacdo dessas questdes.16?

Foi com o movimento iniciado por um fazendeiro batista, Guilherme Miller,
nos Estados Unidos, que as raizes da Igreja Adventista do Sétimo Dia (IASD)
comecaram a se desenvolver. Suas pregacdes, oriundas das profecias de Daniel e
Apocalipse, na primeira metade dos anos 40 do século 19 impulsionaram milhares
de pessoas a ansiar pela volta literal de Cristo nas nuvens do céu. Todo esfor¢o de
Miller rompeu 0s muros congregacionais e gerou consideravel unido

interdenominacional, a ponto de muitos membros e pastores que se juntaram ao

161 SCHWARZ; GREENLEAF, 2009. p.22.

162 Entre os nomes que iniciaram a retomada dos estudos do advento no século 18 e aqueles que
mantiveram a pesquisa do tema no séculol9, SCHWARZ, Richard W. e GREENLEAF, Floyd
(2009, p. 23-34) mencionam alguns, sem a pretensédo de esgotarem os exemplos. O clérigo inglés,
Daniel Whitby; Timothy Dwight, reitor da Yale University; Johann Petri, pastor calvinista alemao,
Hans Wood, piedoso leigo irlandés; Johann Bengel, clérigo alemao; o jesuita Manuel de Lacunza;
John A. Brown, colunista do jornal anglicano de Londres The Christian Observer; William
Cunningham, leigo escocés; crentes ingleses como Lewis Way e Henry Drummond; José Wolff,
filho de um rabino judeu-alemao que se voltou ao catolicismo e posteriormente ao anglicanismo; o
presbiteriano Edward Irwing; James Frére, organizador da Sociedade para a Investigacdo da
Profecia; o escocés Horacio Bonar que durante 25 anos editou o periddico The Quartely Journal of
Profecy; o professor suico da Escola de Teologia da Sociedade Evangélica, Francois S. R. L.
Gaussen; os alemdes Johann Richter que era o diretor da escola da Bavéria, Leonard Kelber e o
paroco catdlico Johann Lutz; na Suécia grupos de leigos mantiveram reunides sobre a iminente
hora do juizo nos lares e nas florestas e acabaram perseguidos; Thomas Playford na Austrdlia; na
india, Daniel Wilson, bispo episcopal de Calcutd; nos Estados Unidos o pastor presbiteriano
William C. Davis da Carolina do Sul; de Cincinnati, Joshua L. Wilson e Alexander Campbell que
fundaram a igreja Discipulos de Cristo; o leigo campbelista, Samuel McCorckle no Tennessee;
Guilherme Miller em Low Hapton, Nova lorque que tem suas primeiras impressdes publicadas em
um periédico batista The Vermont Telegraph; Josias Litch, pregador metodista-episcopal; o
congregacionalista Charles Fitch e o antiescravagista Josué V. Himes.
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grande grupo terem sido excluidos de suas denominag¢fes originais, como igrejas
Metodista, Batista e Congregacional.63

O grupo que esperava o retorno literal de Jesus Cristo se frustrou em 22 de
outubro de 1844 quando os dias continuaram sem nenhuma transformacao visivel
gue unisse a Terra ao Céu. Sem a volta do Messias, o que sobrou foi um grande
desapontamento.

Dessa decepgao “de 1844 até 1866 surgiram seis movimentos que se
tornariam denominagdes”.'%4 Entre elas, estava a IASD que se organizou em 186316°
e passou de menor grupo do milerismo para o maior.%¢

Interessante que os adventistas fizeram do grande desapontamento, o
evento a ser lembrado como marco de sua memodria religiosa. Nao ignoram o
ocorrido, ao contrario, até comemoram a situacéo!®’ que uniu pioneiros em estudo e
oracao para compreensdes que resultaram em consolidagdes denominacionais.

No Brasil, o adventismo comecou a organizar igrejas em 1885 em Gaspar
Alto (SC) e na capital carioca.'®® J4 em 1896, em Curitiba (PR), o primeiro colégio
passou a funcionar, mas como iniciativa missionaria do pastor Huldreich F. Graf. S6
um ano depois, em 1897, foi estabelecida a primeira escola paroquial adventista
brasileira na igreja de Gaspar Alto (SC).16°

Juntamente com a educacdo, a comunicacdo e a obra médico-missionaria
se desenvolveram como um tripé'’® da denominacdo. As publicacdes impressas
comecaram em 1895 para colbnias aleméas e em 1900 se estenderam para a lingua
portuguesal’t pelas maos dos colportores. Nos meios eletrénicos, a comunicacao

por meio da Rede Novo Tempo teve inicio no radio em 1943 com o programa A Voz

163 DARIUS, Fabio Augusto. O Reavivamento Milerita (1831-1844): Esperando Cristo voltar.
Protestantismo em Revista, v. 18, p. 56-65, 2009. p.56.

164 KNIGHT, George. Adventismo: origem e impacto do movimento milerita. Tatui: Casa Publicadora
Brasileira, 2015. p. 304.

165 QUEM SAO OS ADVENTISTAS. Disponivel em: https://www.adventistas.org/pt/institucional/os-
adventistas/quem-sao-os-adventistas/. Acesso 4 jul. 2022.

166 HEWITT, Clyde. 146th Annual Statistical Report — 2008 (Silver Spring: MD: General Conference of
Seventh-Day Adventists, 2008), p.4; Hewitt, Midnight and Morning, p. 275.

167 SANTOS, Rodrigo Follis. Memdria, midia e transmisséo religiosa: estudo de caso da Revista
Adventista (1906-2010). 2017. Tese de Doutorado. Universidade Metodista de Sdo Paulo. p. 84

168 | INK, Edegar. Raizes da nossa histdria. Tatui, 2018. Revista Adventista. Entrevista concedida a
Michelson Borges. Disponivel em: https://www.revistaadventista.com.br/michelson-
borges/destaques/raizes-da-nossa-historia/. Acesso em 4 jul. 2022,

169 BORGES, Michelson. A Chegada do Adventismo ao Brasil: histérias de fé, coragem e dedicacao.
Tatui: Casa Publicadora Brasileira, 2020. p.165,166.

170 BORGES, 2020, p. 160.

171 BORGES, 2020, p. 161.
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da Profecia.l’”?> Avancou para televisdo, hoje TV Novo Tempo, e internet, com
conteudo 24 horas por dia. Atualmente, outro projeto de comunicacdo da
denominacéo tem sido a plataforma gratuita de streaming Feliz7Play.

Os esforgos voltados a saude também comecaram com o pastor Huldreich
F. Graf e familia. Eles realizaram tratamentos naturais, mas os atendimentos se
intensificaram e se profissionalizaram em 1900 com a chegada do médico e dentista
norte-americano Abel Gregory.!’® Essa area foi ampliada com tratamentos
missionarios de saude em 1928 aos povos do sertdo e indios Carajas na Missao do
Rio Araguaia e através da lancha médico-missionaria Luzeiro | no vasto Amazonas,
em 1931.174 Hoje em dia, os atendimentos nas lanchas continuam em diferentes
comunidades ribeirinhas e a IASD é mantenedora de cinco hospitais e duas clinicas
especializadas.”™

Na pesquisa realizada, entre outubro de 2021 e margo de 2022, no site
oficial da denominagé&o adventista, adventistas.org, foram localizados todos os seis
itens propostos no recorte.

O numero de noticias em portugués chegou a 169 e envolve textos dos
mais variados estados brasileiros, incluindo acdes eclesiais, sociais, médicas,
educacionais, entrevistas, atendimentos humanitarios.

As notas oficiais possuem um lugar diferenciado e estdo disponiveis logo
no cabecalho do site (figura 10). Com tal disposicdo, elas ndo se misturam com as
noticias e nem se perdem na barra de rolagem com as atualiza¢bes. Sao facilmente
acessadas e no periodo analisado foram contabilizadas duas. Uma delas era
referente aos cultos e o abrandamento dos decretos publicos para reunides devido a

pandemia da Covid-19. A outra estava vinculada a questao pastoral.

172 HISTORIA. Disponivel em: https://www.novotempo.com/historia/. Acesso 4 de jul. 2022.
173 BORGES, 2020, p. 171.

174 BORGES, 2020, p. 172-173.

175 SOBRE. Disponivel em: http://hospitaisadventistas.com.br/. Acesso em 4 jul. 2022.
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Figura 10 - Cabecalho do site adventistas.org
Fonte: adventistas.org

Mais um item que aparece no cabecalho do site adventista € a declaracéo
de crencas. Porém, trata-se de uma subsecao dos links Institucional e Sobre NoOs
gue ficam em destaque. Tanto em um quanto em outro, ao abrir as crencas, ha
resumos em video e em texto sobre cada uma delas, incluindo referéncias biblicas.

E dentro dos links Institucional e Sobre Nés que também estéio os tépicos
com dados nacionais, continentais e mundiais, juntamente com a estrutura
organizacional da denominacdo que inclui a hierarquia eclesial e exposicdo das
instituicbes mantidas pela igreja como agéncia humanitaria (ADRA), empresa
alimenticia (Superbom), editora (Casa Publicadora Brasileira) e Rede Novo Tempo
de Comunicacao.

Em relacdo aos links para outros canais de comunicacao, incluindo redes
sociais, eles estdo destacados no fim da pagina e se repetem em pequenos icones
no rodapé (figura 11). Acompanhando os destaques, aparecem podcasts variados e
galeria de videos com miniaturas de players do YouTube inseridos no site e
passiveis de visualizacao na propria pagina ou no agregador. Atrelado a todos esses

elementos aparece o streaming Feliz7Play.
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Figura 11 - Rodapé do site adventistas.org
Fonte: adventistas.org

A concentragdo adventista dos assuntos comunicacionais e basilares para
a exposicao da identidade, em uma pagina apenas, facilita acessos da comunidade
e de jornalistas que podem ter nesse conglomerado informacional a demonstracéao
de uma imagem devidamente assessoradal’® e explorada o suficiente para gerar
noticias e engajamentos.

Entretanto, ainda que haja facilidades para muitos itens, cabem
observacdes relacionada as notas oficiais. Por estarem em um link separado, o que
ajuda na busca e organizacdo dos conteudos, elas acabam tendo uma exposicao
muito menor por ndo constarem nas atualizagcbes da pagina principal como as
noticias e artigos. Além do fato de que existem notas oficiais de instancias

administrativas inferiores que ndo sao inseridas no link especifico.

4.6 Procedimentos noticiosos e assessoria de imprensa eclesial

Percebemos apos os levantamentos, que existe por parte da Igreja Catolica
Apostélica Romana, Igreja Evangélica de Confissdo Luterana no Brasil, Igreja
Batista e Igreja Adventista do Sétimo Dia, acBes coordenadas no processo
comunicativo envolvendo membros, lideres, jornalistas e comunidade. Essas
atividades partem de decisdes administrativas e realizacfes dos assessores de

imprensa que publicam conteudo dialogal nos sites.

176 BONA, 2017, p. 299.
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O conteudo observado no recorte da pesquisa, entre outubro de 2021 e
marco de 2022, estd longe de ser considerado instrumento de disputa proselitista.
Se trata da publicacdo de materiais planejados conforme a cultura eclesial, se
esforcando para manter a imagem coerente com a identidade da igreja. Para efeitos
ilustrativos de um processo noticioso sério, profissional e dirigido, selecionamos uma
noticia de cada site. Dessa maneira, aleatéria e ndo probabilistica, escolhemos
publicacdes realizadas entre outubro 2021 e marco de 2022.

Paquistao. Nuncio apostolico aos
jovens: o estudo € crucial para o
futuro de vocés

Vatican News

reunidos em Karachi para a cenmonia de encerramento do Ano da Juventude no Paq

Que nada ou ninguém os prive de um futuro brilhante

Exortacdo a “serem sinal de esperanga”

pediu 30s jovens que n3o permitissem que os desafios e
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Figura 12 — Noticia do site Vatican News
Fonte: https://bit.ly/3VGDKM1

A figura 12 apresenta uma noticia da atuacao catolica no Paquistdo, com
foto legendada e créditos da imagem. O assunto também foi disponibilizado em
audio logo abaixo do titulo e do paragrafo de introducéo. O texto contém intertitulos,
link de outra noticia no pais, créditos e dados da postagem.

Semelhantemente ao site catolico, a noticia do site luterano (figura 13)
conta com data de postagem, titulo, linha de apoio embaixo do titulo, galeria de

fotos, texto e video.
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- O
Pardéquia em Igrejinha celebra os 160 anos do templo

Culto especial de celebragdo contou com a presenca e teve a pregagdo da Pastora Presidente da IECLB,
Silvia Beatrice Genz

10/03/2022

No dltimo domingo, dia 06 de margo de 2022, com inicio &s 8h30, a Comunidade Evangélica de Confissdo Luterana em
Igrejinha Centro celebrou um “Culto Jubilar de Aio de Gracas”, alusivo aos 160 anos de edificagio do seu templo,
denominado “Igreja Gabriel”. Com esta celebragdo, as pessoas presentes lembraram, também, que antes da construcdo do
prédio, a Igreja - que & o “Corpo de Cristo” (1 Corintios 12) - j4 estava presente por meio das pessoas que professavam a fé
evangélico-uterana.

Um pouco de histéria: Inaugurado em 1862 pelos primeiros imigrantes alemées que se estabelecerem préximo as margens
do Rio Paranhana, durante muito tempo, este foi o Gnico templo protestante da cidade de Taquara, que mais tarde veio a
se dividir em vérios outros municipios. Situado num ponto privilegiado e facilmente visivel, o templo serviu de referéncia
a0s comerciantes que se deslocavam de Cima da Serra (530 Frandisco de Paula) para Taquara do Mundo Novo (como a
regifo era conhecida na época). A estrada onde ainda hoje a edificacio se localiza - atualmente denominada “Rua da
Independéncia” - era conhecida como Rua da Igreja. Como era caracteristico de muitos vilarejos teuto-brasileiros da época,
o municipio foi se estruturando e crescendo ao redor desse templo e ao longo dessa rua, que ainda hoje é uma das mais
relevantes da cidade. Anos mais tarde, em 1964 - por ocasido da emancipagio do municipio - Foi Feita uma justa

homenagem a esse - 3 época - j& centendrio templo, que passou a dar nome ao jovem municipio, “Igrejinha”. Por todas
estas razdes, a construgdo da “Igreja Gabriel” continua sendo um marco importante — ndo s6 para o municipio onde estd
situada, mas para toda a regido circunvizinha.

Toda esta rica historia levou o presbitério da comunidade, seus membros e todas as pessoas que hoje integram a Pardquia
Evangélica de Confissdo Luterana em Igrejinha a agradecer a Deus por esta longa caminhada. Uma gratiddo que foi
expressa por meio de um emocionante culto eucaristico, que contou com a presenca e pregagdo da Pastora Presidente da
Igreja Evangélica de Confissdo Luterana no Brasil, Silvia Beatrice Genz, que — partindo do lema biblico da Celebragdo - “Até
aqui nos ajudou o Senhor” (1 Samuel 7.12b) - falou do papel que as pessoas que hoje integram a comunidade ainda tém
diante da sociedade.

Estiveram, também, presentes a Pastora Sinodal do Sinodo Nordeste Gaidcho, Tania Cristina Weimer; o Coordenador
Sinodal de Diaconia, Didcono Dionata Rodrigues de Oliveira; o prefeito municipal de Igrejinha, Sr. Leandro IMarciano Hérlle;
o Secretrio de Administragdo e Desenvolvimento Econdmico do municipio, Sr. Joel Leandro Wilhem; a Sra. lloiva Schmidt,
tesoureira da Diretoria do Conselho Sinodal, os ministros em atividade na paréquia, P. Arnaldo da Rocha Clemente e o Cat.
Daniel Ricardo da Costa; o presidente da Paréquia, Sr. Gilnei Gilmar Klein; o presidente da Comunidade, Sr. Hermes Borges
de Matos; além de representantes dos presbitérios das demais comunidades que compdem a paroguia. O culto foi
transmitido e pode ser assistido pelo Facebook, na pagina IECLB em Igrejinha: https://fb.watch/bBP1PPhoLg/.

COMPARTJLHAR )
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Figura 13 — Noticia do site luteranos.com.br
Fonte: https://bit.ly/3AXdkO

Por sua vez, a noticia no site da Convencao Batista Brasileira (figura 14) possuli
titulo, texto noticioso, créditos e uma foto em miniatura sem legenda que pode ser
ampliada. Como a publicacdo ndo apresenta data, foi preciso também incluir a

chamada dela na pagina principal para o devido registro (figura 15).
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Seminario Teoldgico Batista Mineiro recebe o pastor Raphael
Abdalla

© Seminario Teologico Batista Mineiro (STBM), engajado em sua missdo de formac&o de pastores e lideres, promoveu mais um de seus encontros de imerséo no Centro Batista de
Treinamento e Lazer, (CBTL) durante os dias 14 a 18 de fevereiro.

Durante a semana, os seminaristas puderam aprofundar no tema “Lideranca e Mentoria™ com o pastor Raphael Abdalla, pastor titular da Primeira Igreja Batista de Guarapari-ES e
atual membro da Diretoria da Convencé&o Batista Brasileira (CBB), como terceiro vice-presidente.

Meu coracéo ficou extremamente grato por ver tamanho investimento na vida dos vocacionados mineiros. Toda estrutura preparada, o respeito e incentivo para cada seminarista
certamente resultara em obreiros que amam a denominacdo e, sobretudo, a Jesus. Foi um privilégio lecionar nesses dias. Parabenizo a viséo do executivo, pastor Marcio, € a atuacdo
do nosso diretor, pastor Danilo Secon, homens brilhantes que o Senhor levantou para esse tempo. Esperanca revigorada no futuro dos Batistas!”, disse o pastor Raphael Abdalla.

pastor Raphael Abdalla. Segundo o diretor do Seminario, pastor Danilo Secon, o contelido abordado pelo pastor Raphael Abdalla contribuiu de forma relevante para a caminhada
espiritual e de lideranca dos seminaristas: “O Seminario Teologico Batista Mineiro tem preconizado o preparo de pastores, obreiros, missionarios e lideres a fim de que possam ser
resposta de Deus para 0 nosso tempo. Isso une o melhor dos mundos: académico, teoldgico e pratico. E nesta semana tivemos o privilégio de ter conosco o pastor Raphael Abdalla
que, de maneira muito brilhante, conseguiu unir ensino teologico e pratico em suas aulas”

E os seminaristas que tiveram a oportunidade de aprender sobre o tema compartilharam um pouco do impacto do contelido apreendido: “O tema proposto e a explicac&o do professor
foi atual e contextualizada, transmitindo uma visdo apurada sobre lideran¢a. O pastor apresentou alta capacidade em transmitir o tema da area de gestdo de pessoas e administracédo
para a pratica pastoral. Fui desafiado a ter uma lideranca eficaz, ndo apenas como pastor, mas nas minhas relacdes familiares e pessoais”, contou José Carlos, seminarista e lider da
Primeira Igreja Batista em Ibirité-MG

“As aulas contribuiram para 0 meu crescimento espiritual, pessoal e, principaimente, para mim e meus irmdos que seremos os lideres do futuro. As aulas me desafiaram a buscar um
novo nivel em lideranca e néo vou me esquecer!”, André Borges, seminarista da Igreja Batista da Conquista, em Juiz de Fora-MG.

‘Sou grato a CBM por nos proporcionar conhecer pastores e lideres altamente capacitados como o pastor Raphael Abdalla, homem de Deus, preparado € gue nos abencoou muito”,
Marcos Jr., seminarista da Igreja Batista do Progresso-MG.

De acordo com o diretor executivo da CBM, pastor Marcio Santos, 0 seminario tem cumprido o seu papel de formar “os futuros lideres da denominacéo Batista em Minas Gerais € que
cada professor tem colaborado de forma significativa para o desenvolvimento pessoal e ministerial dos alunos. E o pastor Rafael Abdalla trouxe grande contribuicdo para os
seminaristas pelo seu compromisso com a Palavra de Deus e ser um lider batista de grande relevancia para o Brasil, finaliza

Departamento de Comunicacdo da Convencéo Batista Mineira
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Figura 14 - Noticia do site da Convencao Batista Brasileira
Fonte: https://bit.ly/3VjocOC
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Figura 15 - Chamada da noticia no site da Convencgéao Batista Brasileira
Fonte: https://bit.ly/3XH6VQI



Descobrindo o “Lettering com Propésito”

Heidi Cartagena transformou sua paixdo por caligrafia e letras em um ministério crescente para
compartilhar a esperanca e o amor de Jesus com outras pessoas por meio da midia social.

Por Jefferson Paradello | Q Mundo 26 de outubro de 2021

Compartithar: ¥ § =& @ A +A

Prdtica tem ajudado Heidi a testemunhar de sua forma diferente. (Foto: Cortesia de Heidi Cartagena)

Desde que era uma crianga, criada na Igreja Adventista do Sétimo Dia em Tuxtla Gutierrez, México, Heidi
Cartagena queria abengoar outras pessoas com sua voz, cantando ou pregando. No entanto, ela era muito

timida. Foi s6 na faculdade que ela encontrou sua voz por meio do lettering - a arte de desenhar letras.

“Eu estudei arquitetura por um ano e decidi mudar para design gréfico”, contou Cartagena, uma adventista do
sétimo dia de terceira geracdo. "Enquanto trabalhava com design gréfico, me deparei com a caligrafia e,

posteriormente, com o lettering".

Leia também:

* Fé, religido e pesquisa ¢ fica

e Adventistas sado reconhec: internacionalmente por agdes ambientais

Ela se matriculou em um curso de fettering, e isso a motivou a compartilhar esperanga e amor com um mundo
conturbado. Depois de se formar em design gréfico em 2019, ela conseguiu um emprego, enquanto aprendia

tudo sobre o fettering.

N Vi R 3
Heidi Cartagena, em seu uniforme de lider de desbravadores, ao lado de um
quadro-negro com uma arte em ring que ela fez durante o programa de
lancamento de evangelismo juvenil “jesus em minha cidade” no Centro
Polyforum em Tuxtla Gutiérrez, Chiapas, México, em 2018 (Foto: Cortesia de
Heidi Cartagena)

79



80

etter mng, mu

S, eu pas

sete horas sequidas praticando /

eira a noite :;J"‘_‘[,I-d'd':lj‘_ uma mensagem err

muito boa em desenho e se lembra de sua prof

Ela também se

desenhavaosr

Um ministério que fala alto

“E como se Deus tivesse um propdsito em mim, porque eu sempre quis falar ¢ e permite

de forma criativa. Eu absolutamente amo

a arte”, continua. Ela sempre foi ativa na igreja, criando

dades

S para cartazes de at

ens e fazendo proje greja, para a Un

co Unides do México e a Divisdo Interamericana, sedes administrativas da denomina

rnou algo especial porque € algo que a aproximou de Jesus, diz Heidi. ”

permitiu cor

vé-lo agir em minha vida de uma forma incr Hoje, ela se concentra no lettering

egral. Batizada de "Lettering com Propésito” (Lettering con Proprosito), ela diz queseum

d

a estuda na Bibili. 2xperiéncias pessoais do dia a dia. Ela ouve musicas e faz

jue O Coracdo cas

ol
——

ISAIAS 4i:10

6gicas e muito mais nas plataformas de midia

centenas em seu canai no

ada por tocar

0as

2513 passando por um momento dificil, mas estou muito comprometida em continuar

210 deste ministerio de letter te um min

=3
©
©
°©
T

sterio que Lo

eem algo

Figura 16 - Noticia no site adventistas.org
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J4 a figura 16 é a noticia adventista com titulo, linha de apoio, data de
postagem, créditos, imagens legendadas, texto, intertitulos, e links de outras noticias
correlatas.

Todas as noticias, selecionadas e reproduzidas no trabalho, possuem
elementos jornalisticos e estdo de acordo com os quesitos técnicos da construcao
noticiosa.'’” Temos, portanto, conteldo jornalistico produzido e divulgado nas
paginas eletrbnicas das instituicdes religiosas, de maneira semelhante as demais
organizacdes de outros setores da sociedade. Essa constatacdo demonstra que ha
segmentacéao profissional e atendimento da assessoria de imprensa com producdes
devidamente estruturadas, as quais cumprem 0s requisitos conceituais e devem ser
reconhecidas como noticias.

Compreendemos entdo, que as igrejas, com alto indice de publicacdes
noticiosas e periodicidade constante, se mostram participantes engajados na arena

comunicacional interativa de uma sociedade midiatizada.

4.7 Consideracdes das interagcdes contemporaneas

Realizar publicacbes frequentes de noticias, ainda que represente o
engajamento na area da comunicacdo, nao é sinbnimo de boa atuacdo da
assessoria de imprensa. E preciso apresentar trilhas comunicacionais relevantes
para atrair a interacdo dos publicos, construir relacionamentos e ai sim, poder
alcancar resultados satisfatorios.

O questionamento que nos interpela € se temos condi¢cdes de considerar 0s
diferentes conteudos, fracionados ou ndo, as comunidades cristds pesquisadas

como portadoras de resultados positivos para as atividades da assessoria.

177 A noticia se trata do fato relevante a sociedade e a sua elaboracdo acontece com elementos,
como titulo, paragrafo(s) de abertura, descricdo do acontecimento e dos envolvimentos,
explicacdo do evento, mencgédo de datas. A abertura da noticia consiste no lide do texto jornalistico
gue responde seis perguntas principais: O qué? Quem? Quando? Por qué? Onde? Como? E mais,
a escrita comega apontando questbes béasicas e prossegue com detalhamentos e
aprofundamentos em diferentes camadas, semelhante a uma pirdmide invertida. Essas questfes
gue definem a estrutura da noticia estdo presentes em: FOLHA DE S.PAULO. Manual da
Redacédo: as normas de escrita e conduta do principal jornal do pais. Barueri: Publifolha, 2021. p.
77-85. KONIG, Mauri. Processo de Producdo Jornalistica. Curitiba: InterSaberes, 2019. p. 55-61.
SQUARISI, Dad. Manual de redacdo e estilo para midias convergentes. Sao Paulo: Geracao
Editorial, 2011. p. 54-65. ZINSSER, William. Como escrever bem: o classico manual americano de
escrita jornalistica e de néo ficcdo. Sdo Paulo: Fésforo, 2021. p. 73-87.
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Mediante a checagem de acordo com o aporte teorico estabelecido por
Martinuzzo!'’® para a ASSESSORIA DE IMPRENSA é possivel constatar que: os
principais componentes de viabilidade e intermediagdo da comunicacao dirigida
estdo presentes nos sites das igrejas (figura 17) e consequentemente, ha caminhos
interativos de didlogo no espaco virtual.

PRESENGCAMIDIATICA

CONTEUDOS DISPONIBILIZADOS PARA QUE
ACONTECAA NAVEGACAO EM UMA
REDE DE COMUNICACAO

INVESTIMENTOS PARA PROPAGAGCAO
PUBLICA DA IMAGEM

Figura 17 - Frutos do investimento em ASSESSORIA DE IMPRENSA
Fonte: Elaboraba pela autor conforme informagées de Martinuzzo'"®

Os enderecos vaticannews.va, luteranos.com.br, convencaobatista.com.br
e adventistas.org, realmente intensificam a presenca midiatica das comunidades
cristds. Mesmo com variedade de canais de comunicacéo, elas mantém as paginas
eletrdbnicas como espacos de coalizdo e convergéncia'® dos contetidos que
permitem navegacao e interacdo numa rede de comunicac¢do. Todo esse processo
comunicacional s6 pode acontecer como resultado de claros investimentos na

propagacédo da imagem eclesial.

178 Aqui retomamos os itens basicos apresentados pela Figura 2 na secdo identidade, cultura e
imagem do primeiro capitulo. MARTINUZZO, 2013a, p.63-65, sistematiza trés elementos para a
mensuracdo positiva dos servicos da assessoria de imprensa no presente cenario midiatizado
brasileiro.

179 Esta figura é a repeticdo da Figura 2. Ela é fundamentada nos escritos de MARTINUZZO, 20133,
p.63-65. Reforcamos que o autor faz mencéo de tais itens de maneira descritiva e optamos pela
adaptacao em imagem para melhor visualizacdo. Repetir a figura se torna relevante para verificar
a correlagdo entre o conteddo dos sites das igrejas e os marcadores de atuacdo positiva da
ASSESSORIA DE IMPRENSA. O que nos leva as devidas inferéncias do capitulo.

180 BONA, 2017, p. 275.
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A constatacdo da elaboracdo de noticias, com o devido respaldo jornalistico,
atrelada a viabilizagdo da ASSESSORIA DE IMPRENSA nas comunidades cristas
analisados, nos leva a considerar que 0s sites cumprem mais que meramente a
funcdo de expositores. Eles se tornaram instrumentos para a criacdo de um universo

informativo ramificado.



5 CONCLUSAO

Neste trabalho a observacdo dos sites das igrejas catdlica, luterana, batista
e adventista teve a intencdo de verificar 0 uso da assessoria de imprensa nas
praticas comunicativas eclesiais. Notamos atividades relevantes em relagdo a
manutencdo dos dialogos dessas comunidades cristds. Elas dao sequéncia ao
processo histérico de divulgacdo em inumeras frentes, enfatizando aspectos

missionarios, educativos e comunicacionais.

As questdes introdutérias a respeito da assessoria de imprensa em
instituicdes religiosas nos fazem ponderar de que maneira ocorre essa continuidade
historica na comunicagéo. Se com o intuito de expandir o poderio religioso por meio
do discurso proselitista e ativismo digital ou se, porventura, amplia o dialogo e as
possibilidades de interacdo com comunidade e imprensa. Percebemos a tendéncia
dialogal nas paginas eletronicas oficiais pertencentes ao recorte metodologico. Essa
propensédo positiva a interacdo transparece nos servicos dirigidos da assessoria de
imprensa voltados aos publicos internos e externos. Sendo assim, as igrejas
observadas oferecem na internet uma continuidade de espacos de convivio e

pertencimento.

Todas as comunidades cristds analisadas, ainda que carreguem
singularidades, focalizam o conteudo escrito. Imagens e videos aparecem nas
chamadas das noticias, mas em outros itens eles se tornam complementares e em
alguns casos, ndo estdo presentes. Percebe-se assim, énfase pela escrita no
contetdo publicado no ambiente virtual. Isso resulta na divulgacdo de muitas
noticias com textos curtos acompanhados, por vezes, de fotos ndo tdo nitidas. Essa
divulgacdo, mesmo que demonstre a atuacdo da denominacdo em determinada
localidade, poderia ser revista pela assessoria de imprensa para troca de fotos,

inclusao de links, videos e desenvolvimento textual.

Quanto a Igreja Catdlica Apostdlica Romana (ICAR), a preocupacdo
guantitativa revelou processos rapidos de producdo e divulgacdo de conteudo.
Porém, a assessoria de imprensa, ainda que demonstre o uso de uma comunicagao
dirigida, ndo permite a consideracdo de um processo integrado porque parte das

informacgdes fica em um endereco, vatican.va, e parte em outro, vaticannews.va.
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Se a intencdo é manter dois ambientes para potencializar acessos e tempo de visita
dos usuarios na internet, compete a assessoria de imprensa repetir informacdes
basicas em ambas as paginas, como dados nacionais e mundiais, itens da

organizagao eclesial, notas oficiais e declaracdo de crencas.

Para a convencao batista, convencaobatista.com.br, é preciso lembrar do
sistema congregacionalista da denominagdo. Porém, isso ndo pode ser usado como
argumento para a superexposicdo da instituicAo administrativa. Como
congregacionalistas, ndo basta apresentar a pesquisa basica para sedes estaduais
na péagina principal. Alids, ha dificuldade se algum interessado quiser procurar
congregacdes em sua cidade, pois terd que saber o nome para inserir no sistema de
buscas. Ou entéo, sair do site da conveng¢ao nacional, ir até o endereco de alguma
convencao estadual para depois encontrar a igreja. Portanto, cabe ao 06rgéo
nacional, que une as congregacodes, rever destaques comunicativos em torno de

cada igreja que sdo as suas unidades basicas de fé.

J& as paginas da Igreja Evangélica de Confissdo Luterana no Brasil (IECLB),
luteranos.com.br, e da Igreja Adventista do Sétimo Dia (IASD), adventistas.org,
atendem primariamente o publico interno, membros e lideres, conforme o destaque
dado aos assuntos. No entanto, ndo deixam o publico externo sem op¢des. Embora
0 usuario possa ficar disperso com tantas informacdes expostas ou demore para
encontrar o link de determinado topico. A énfase interna, de luteranos e adventistas,
€ parte de uma opcao feita pela assessoria de imprensa para difusédo dirigida. Essa
preferéncia € compreensivel, pois denota respeito e cuidado por parte daqueles que
formam a denominacdo. Uma vez que também estdo presentes elementos para

atender agentes externos, € notada a integracdo da comunicacgao.

As observacdes pontuais ndo desmerecem o0s exercicios profissionais dos
assessores, pois cada escolha frisa um caminho e deixa outras alternativas de lado
ou em segundo plano. Ainda que existam consideracdes, as atuacdes percebidas
nos sites das comunidades cristds apontam para um dialogo com oportunidades de
interacdo entre assessores, jornalistas, instituicdo religiosa, fiéis e interessados.
Com estratégias diferentes no desenvolvimento das acdes da assessoria de
imprensa em seus sites, cada denominacdo necessita manter o monitoramento das
atividades comunicacionais para que a interface virtual continue a promover contatos

sem ruidos em uma sociedade extremamente midiatizada. Até porque a
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comunicacao, tanto seus instrumentos quanto suas praticas, muda constantemente
com o passar dos anos e com o entrelagamento de outros campos; entre eles o
religioso. Por isso, cabe as igrejas, reflexdes constantes dos cenarios culturais em
gue estdo inseridas e 0 ajuste das praticas. Os conteddos investigados também
apontam para a importancia dos servigos de assessoria de imprensa qualificados.
Afinal, os primeiros passos de aproximacédo dialogal acontecem nos sites que
concentram as informacbes e noticias denominacionais, com carater técnico e

imagem prépria.

Manter essa relevancia do dialogo religioso ndo se refere a divinizar nem
santificar os meios, mas também n&o se trata de relevar a midia ao papel simplista
do utilitarismo. O cuidado das praticas comunicativas fortalece iniciativas
interlocutoras como também reforca identidade, cultura e imagem institucionais. Se
no passado os vitrais das congregacdes permitiam uma visdo mais abrangente da
comunidade ao entorno a ser alcancada, as multiplas janelas da internet expandem
os desafios de uma comunicacdo eclesial integrada e dirigida, realizada via

assessoria de imprensa.

Refletir tais desafios e os possiveis desdobramentos do tema conduz a
recomendacao da continuidade na observacdo dos sites em periodos distintos e ao
estudo futuro das notas oficiais e redes sociais. Esses aspectos poderiam contribuir
no aprofundamento investigativo sobre a assessoria de imprensa em instituicdes
religiosas. Visto que o contetudo dos sites em outros periodos e das notas oficiais
poderia ser comparado com 0s expostos nesse estudo. Quanto as postagens das
igrejas nas redes sociais, a investigacdo pode verificar duas hipdteses. A primeira
diz respeito a um mero reaproveitamento noticioso do conteddo das paginas
eletrbnicas. A segunda, o inicio de uma jornada comunicativa que utiliza recursos de

assessoria para a producao de materiais com linguagem prépria das redes.

Enfim, apds os levantamentos e as consideracfes dessa pesquisa,
entendemos que em meio a tantos desafios, a comunicacao eclesial permanece
contrastando com o processo de secularizagcéo. Ela mantém as comunidades de fé e
suas interacdes visiveis, usando a assessoria de imprensa como instrumento para o
didlogo entre igrejas, comunidade e imprensa. Além disso, 0s aspectos jornalisticos

evidenciados nos sites pesquisados apontam que o uso profissional da comunicagéo
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no campo religioso evita afastamentos por preconceitos técnicos, profissionais e

situacionais.
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